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STADTMACHEN

AUF DIGITALEN PLATTFORMEN

UBER DAS PROJEKT

Das Forschungsprojekt ,Entwickeln. Finanzieren. Umsetzen — Stadtmachen auf digitalen Plattformen® des Bundes-

verbandes fiir Wohnen und Stadtentwicklung e. V. (vhw) ist im November 2018 gestartet. Im Fokus des Projekts stehen

digitale Plattformen, durch die Biirger*innen die Méglichkeit erhalten, eigene Vorstellungen zur Gestaltung ihrer Stadt zu

entwickeln und selbst Projekte zu initiieren. Dies kénnen Plattformen zur reinen Ideenproduktion sein, aber auch Crowd-

funding-Plattformen oder solche, die verschiedene Ansétze von Crowdsourcing bis Crowdfunding kombinieren.

Im Rahmen des Forschungsprojekts erfolgt eine umfassende Analyse und Bewertung solcher Plattformen: Welchen Nut-

zen haben sie fiir das Stadtmachen, wo liegen ihre Grenzen? Wie steht es um ihre Reichweite, welche Relevanz haben sie?

Ermdglichen die Plattformen tatséchlich eine offenere und partizipativere Gestaltung unserer Stadte?

In einem ersten Projektschritt wurde eine Plattformlandschaft erstellt, die derzeit 79 Plattformen umfasst — liberwiegend

aus dem deutschsprachigen Raum, ergénzt um gute Beispiele aus dem internationalen Kontext. Die Plattformen wurden

im Hinblick auf das Untersuchungsinteresse auf ihre Relevanz bewertet, daraufhin erfolgte eine ndhere Betrachtung einer

Auswahl von 28 Praxisbeispielen. Folgende Auswahlkriterien waren hierbei leitend:

Stadtentwicklungsbezug: Die Praxisbeispiele sollen Plattformen abbilden, die den Fokus auf die Entwicklung
von Ideen und Projekte fiir die Stadt legen.

Plattformtyp: Die Praxisbeispiele sollen ein ausgewogenes Verhdltnis zwischen Crowdsourcing-, Crowdfun-
ding- und Crowdresourcing-Plattformen abbilden und hierbei unterschiedliche Verfahren illustrieren.

Akteure: Die Praxisbeispiele sollen das gesamte Spektrum an Akteuren abdecken, die solche Plattformen initi-
ieren und betreiben.

Verfahren: Die Praxisbeispiele sollen unterschiedliche Verfahren illustrieren — vom Einreichen der Ideen bzw.
Projekte bis zum Ziel, das mit Hilfe der Plattform erreicht werden kann.

Werkzeuge: Die Praxisbeispiele sollen die verschiedenen Werkzeuge aufzeigen, die auf den Plattformen fiir das
Sammeln und Entwickeln von Ideen oder Projekten verfligbar sind.

Resonanz: Die Praxisbeispiele sollen sowohl Plattformen mit einer groBen Resonanz als auch Plattformen mit
einer weniger groBen Resonanz umfassen. Resonanz bezieht sich dabei auf die Anzahl der eingestellten Ideen
und Projekte auf der Plattform.

Griindung: Die Praxisbeispiele sollen Pioniere aus dem Feld des digitalen Stadtmachens umfassen wie auch

Plattformen, die nachfolgend entstanden sind.

Die vorliegende Broschiire stellt die 28 Praxisbeispiele vor, aufbereitet in Form von Steckbriefen. Sie erméglichen eine

vergleichende Gegentiberstellung der verschiedenen Plattformen. Die Datengrundlage bildet eine umfassende Desktop-

recherche sowie eine digitale Selbstauskunft der Plattformbetreiber*innen. Die einzelnen Kategorien aus den Steckbriefen

werden am Ende der Broschiire erldutert.
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Frankfurt Gestalten

»Frankfurt Gestalten ist eine
Plattform von und fiir die Biir-
ger*innen der Stadt Frankfurt.
Wir glauben, dass es viele groB3-
artige Ideen fiir eine bessere
Stadt gibt und wollen dabei hel-
fen, die Menschen hinter diesen
Ideen zu vernetzen.«

FRANKFURT GESTALTEN ist Ideenplattform, Informationsservice und Mittler zwischen Biirgerinnen zugleich. Die zivil-
gesellschaftlich initiierte Plattform verfolgt das Ziel, Ideen fur eine bessere Stadt zu sammeln und die Menschen hinter
den Ideen zu vernetzen. Dazu haben Biirger*innen die Méglichkeit, eine Initiative zu starten und zu diskutieren. Initiativen
kénnen konkrete Ideen, aber auch Anliegen sein. Die eingereichten Initiativen brauchen mdglichst viele Unterstiitzer*in-
nen, um eine Chance auf Umsetzung zu haben. Unterstiitzer*in wird man tber einen ,,Like“-Button auf der Plattform. Ob
eine Initiative Erfolg hat oder nicht, héingt vom Engagement der Initiator*innen und deren Unterstiitzer*innen ab. Es gibt
kein Versprechen seitens der Plattform, dass die Initiative weitergetragen wird. Neben den Initiativen méchte Frankfurt
Gestalten lokalpolitische Ereignisse dokumentieren und ein Radar der Stadtgesellschaft sein. Im besten Fall sollen Biir-
ger*innen die Informationen der Stadtverwaltung fiir ihre Initiativen nutzen und umgekehrt die Stadtverwaltung die Ideen

der Biirger*innen.
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Frankfurt Gestalten

VERFAHREN

l.Initiative starten:
Mt einer Beschrei-
bung und Verortung kann
eine Initiative auf

der Plattform hochge- = E sz
| aden werden. AuRBerdem

sol | en noch das Ziel
sowi e eventuel | e bishe-

rige Schritte angegeben
wer den.

.o Ne
3¢ o K —-

2. Unterstitzer*innen
finden:

Nach erf ol grei chem Hoch-
| aden kann die Initiati-
ve diskutiert und Uber
die Plattform Unter-

st Ut zer *i nnen gewonnen
wer den. Um Auf mer ksam
keit zu erzielen, soll
die Initiative auf nbg-
I'i chst vielen Kanal en
von den Initiator*innen
und Unt erst it zer*i nnen
bewor ben wer den.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.franktfurt-gestalten.de

8



Mitreden Braunschweig

»Die Plattform verfolgt die
Weiterentwicklung des
Biirgerhaushalts zu einem
vom Haushaltsplanverfahren
zeitlich unabhdngigen
Verfahren.«

MITREDEN BRAUNSCHWEIG ist die |deenplattform der Stadtverwaltung Braunschweig. Sie 18st den bisherigen
Braunschweiger Biirgerhaushalt ab. Wahrend die Bilirger*innen beim Blirgerhaushalt nur ca. vier Wochen Zeit hatten, ihre
Vorschldge einzubringen, bietet die [deenplattform allen Braunschweiger*innen die Méglichkeit, das ganze Jahr tber ihre
Ideen fiir die Stadt einzureichen und um Unterstiitzung zu werben. Vorschldge sind zu allen Bereichen willkommen, die im
Zustandigkeitsbereich der Stadt Braunschweig liegen. Wenn die Idee mindestens 50 Unterstiitzer*innen findet, wird sie
vom zustdndigen Fachbereich gepriift und anschlieBend den Fachausschiissen und dem Rat vorgelegt. Neben der Ideen-

plattform gibt es auf dem Beteiligungsportal der Stadtverwaltung noch den Mé&ngelmelder.
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Mitreden Braunschweig

VERFAHREN

1.1dee einreichen:

Di e | dee kann nach Re-
gi strierung auf der

Pl attform oder auch per
Brief, Fax oder Tel efon
ei ngerei cht werden.

= o [=]) x

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM
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2. Unterstitzer*innen
suchen:

I nnerhal b von acht Wo-
chen missen m nd. 50
Unt er st it zer *i nnen far
di e | dee gefunden wer-
den. Die Unterstitzung
kann auf der Plattform
aber auch per Post mit-
geteilt werden.
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4. Ent schei dung:

We Politik und Verwal -
tung mt den erfolg-
rei chen | deen weiter
ungehen, wird auf der
Plattformmitgeteilt.

www.mitreden.braunschweig.de
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3. Prifung & Absti mung:
Erf ol grei che |deen

wer den vom zust andi gen
Fachberei ch gepruft und
anschl i eBend den Fach-
ausschissen und dem Rat
vor gel egt .
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Nexthamburg

»Das Prinzip der Stadtentwick-
lung umkehren: Die Biirger*innen
entwerfen ihre eigene Stadtvisi-
on und laden Politik und Verwal-
tung zur Diskussion ein.«

NEXTHAMBURG ist Ideenplattform, Debattenraum, Reallabor und Methodenwerkstatt zugleich. Biirger*innen sind ein-

geladen, ihre Ideen zur Stadtentwicklung Hamburgs zu formulieren und gemeinsam mit Expert*innen an ihnen zu arbei-

ten. Von 2009 bis 2012 wurde Nexthamburg als Pilotprojekt der Nationalen Stadtentwicklungspolitik geférdert und ist

mittlerweile als Verein organisisiert. Seit der Griindung hat Nexthamburg verschiedene Justierungen vorgenommen: Von

einer offenen Ideensammlung tiber das Zusammenfiihren der vielen Ideen zu einem Gesamtbild (der Biirgervision) bis hin

zur aktuellen Auseinandersetzung mit den Zukunftsaufgaben fiir Hamburg. Die Grundlage bilden immer die Ideen, das

Wissen und die Kreativitat der Vielen, die als Innovationsquelle fur die Stadtentwicklung dienen. Nexthamburg ist eines

der dltesten Beispiele fiir offene Ideensammlungen im deutschsprachigen Raum. Das Modell gilt national wie internatio-

nal als gutes Beispiel fiir eine neue Form der Stadtentwicklung und wurde in Bangalore, Zirich, Wien, Istanbul, Belgrad

und Lissabon durch lokale Akteure aufgegriffen.

INITIATOREN Ei nzel per sonen
KOOPERATIONEN ZEIT-Stiftung, Koérber-Stiftung
GRUNDUNG 2009 gegrindet in Hanburg
STATUS aktiv

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

teil gef érdert

GESAMMELTE Uber 1.000 |deen

IDEEN &

PROJEKTE

PROJEKT- t enpor &r e Fahrr adpar kpl &t ze auf

BEISPIELE ei nem Anhanger
ei n schwi nmender Canpi ngpl at z
st ronmer zeugende Joggi ngstrecke
umdie Alster

SOCIAL-MEDIA- 6. 354 Fol | ower auf Facebook

= 432 Abonnent *i nnen auf |nstagram

PRASENZ 5.701 Fol |l ower auf Twitter

VOR-ORT di verse Veranstal tungen zum ge-

AKTIVITATEN nmei nsamen Arbeiten an den |deen

)

und Zukunftsvi si onen: Werkst at -
ten, Sessions, nehrtéagi ges Zu-
kunftscanp, Dial oge etc.
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Nexthamburg

VERFAHREN

Abgebi | det wird das aktuel |l e Next-
hanbur g- Ver f ahren. Di esem gi ng ei ne
offene Ideensammlung voraus.

1. Auswertung der

Zukunf t sdi al oge:
Die | deen aus allen

Hanmbur ger Di al ogver f ah-
ren (u.a. Nexthanburg,
Harburg Vision, | |ove
Al tona) werden vom Next -
hanmbur g- Team zusanmen-
gef uhrt, bewertet und

online gestellt.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

2. Col | ections bilden:
Bekannt e Personlich-
keiten und Expert*innen
stellen ihre favorisier-
ten | deen zusamren.

Q (V7
-:: .

4. Zukunft sszenari en ent -
wi ckel n:

Bir ger *i nnen und Fach-

| eute entw ckel n auf der
Pl attform und auf Ver-
anst al t ungen genei nsam
Szenarien zu ei nzel nen
Zukunf t sauf gaben.

3. Zukunf t sauf gaben
formulieren:

Di e Zukunft sauf gaben fur
Hanmbur g werden vom Next -
hamburg-Team definiert,
die i mnachsten Schritt
mt den |deen gel 6st

wer den sol | en.

www.nexthamburg.de
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Hamburg besser machen

»Das Projekt ,Hamburg besser
machen® léddt alle Biirger*innen
Hamburgs dazu ein, Ideen fiir ein
noch lebenswerteres Miteinan-
der in der Hansestadt zu entwi-
ckeln.«

HAMBURG BESSER MACHEN ist eine Ideenplattform fiir Hamburg, initiiert von der Kérber-Stiftung und der

ZEIT:Hamburg. Auf der Plattform konnten Blirger*innen bis April 2019 Ideen fiir Hamburg einreichen, mit anderen dis-

kutieren und Mitstreiter*innen fiir ein Projekt suchen. Der Online-Dialog wurde von Kneipengespréchen in den einzelnen

Stadtteilen Hamburgs begleitet. Zusatzlich gab es noch Sprechstunden im Zeitcafé. Die eingereichten Ideen werden

in sogenannten Akademie-Workshops ausgewertet und bewertet, bei denen engagierte Dialogteilnehmer*innen und

Expert*innen zusammentreffen. Die besten Ideen sollen in die politische Diskussion getragen werden, um eine Umsetzung

méglich zu machen. Die Ideenplattform ist in ein breites Netzwerk an Partner*innen und Unterstiitzer*innen eingebettet.

INITIATOREN ZEI T: Hanbur g, Korber-Stiftung

KOOPERATIONEN Hanburg Wasser, Hei mathafen Ho-
tels, Hanmburg Conmerci al Bank,
nytaxi, Otto G oup, Vonovia SE

GRUNDUNG

STATUS aktiv, Plattform dient aktuell
nur noch der Information

2019 gegrundet in Harmburg

FINANZIERUNG selbstfinanziert

DER PLATTFORM

GESAMMELTE 4.550 |deen

IDEEN &

PROJEKTE

PROJEKT- Hamburg als Zero Waste Stadt:

BEISPIELE For derung von nachhal ti ger Ab-
fall ent sorgung, Recycling und
Bi | dungsangebot
Badest el | e am Schwanenw k:
Errichtung ei ner Schw mmanl age
an der Alster
Aut of rei e (I nnen-) Stadt:
Aut overkehr imRing 1 sperren
und kostenl ose P+R-Stel | pl &t ze
fiir HVV-Nutzer schaffen

SOCIAL-MEDIA-

PRASENZ

VOR-ORT Knei pengespr dche in den

AKTIVITATEN einzel nen Stadtteilen

Sprechstunde i m Zukunftsraumim
Zei t caf é
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Hamburg besser machen

VERFAHREN

1. 1dee einbringen:

Uoer einen fest-

gel egten Zeitraum von
ca. drei Mnaten konnten

Blr ger*i nnen i hre | deen
fur ein | ebenswerteres
Mt ei nander in Hanburg
auf der Plattform oder

auf Veranstal tungen ein-
bri ngen.

5. Urset zung:

Die ZEIT und di e Korber-
Stiftung werden den

Di al og zwi schen Birgern,
Politik und Verwal tung © N
nachtraglich weiterhin
konstruktiv begleiten.

N

3 o K==
2.Diskutieren & Mt-
streiter*innen samel n:
Di e | deen konnten auf
der Plattform offentlich
komentiert und Unter-
st it zer *i nnen gewonnen
wer den.

4.1 deen- Prasent ati on:

I m Sonmer 2019 wurden

di e auf bereiteten Ergeb-
nisse offentlich présen-

tiert und an den Ersten
Blr ger nei st er Uber geben.

—=p

o ==

N,
PXS
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3. Proj ekt phase:

Al l e gesammel ten |deen

wur den in Workshops mit
Di al og- Tei | nehner *i nnen

e
o8
o

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.hamburgbessermachen.de

und Expert*innen dis-
kutiert, bewertet und
wei terentw ckel t .
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openberlin e.V.

15

»Durch Information, Vernetzung
und politische Diskussionen sol-
len Impulse fiir eine gemeinwohl-
orientierte Stadtentwicklung
gesetzt werden.«

OPENBERLIN ist eine Ideenplattform fiir ungenutzte Freirdume. openberlin méchte Impulse fiir einen gemeinwohl-

orientierten Umgang mit 6ffentlichem Grund und Boden setzen und richtet sich gegen die spekulative VerduBerung von

Freirdumen und leerstehenden Gebduden. Auf der Plattform werden &ffentliche Freirdume gemeldet, Ideen und konkrete

Projekte gesammelt und weiterentwickelt, eine Community aufgebaut und Informationen tber stadtentwicklungspoli-

tische Themen aufbereitet. Die Plattform vernetzt Projekte, Projektsuchende und st&dtische Freirdume und begleitet sie

von der Idee bis zum finalen Konzept. Mit dem Veranstaltungsformat ,,Dialog extrem® will openberlin auch tber die Platt-

form hinaus eine Diskussion liber gemeinwohlorientierte Stadtentwicklung anstoBen. openberlin kooperiert zudem mit der

Initiative ,Haus der Statistik® und unterstiitzt diese durch das Netzwerk und Konzeptideen fiir flexibel nutzbare Raume.

Von 2015 bis 2017 wurde openberlin als Pilotprojekt von der Nationalen Stadtentwicklungspolitik geférdert.

INITIATOREN openberlin e.V.
KOOPERATIONEN =

GRUNDUNG 2014 gegriindet in Berlin
STATUS pausi ert

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

teilgefordert

GESAMMELTE 19 Proj ekte
15 | deen
IDEEN & 25 Freiraune
PROJEKTE
PROJEKT- Radbahn:
Pl anung ei nes uberdachten Rad-
Sl wegs unter dem Ul- Hochbahn- Vi a-
dukt vom Bahnhof Zoo bis zur
War schauer Bricke
Akadem e , Zusammenkunft*“:
Errichtung eines ,Public Stu-
di os“ am Haus der Statistik
Pr ot est - Gecekondu am Kot t busser
Tor: Forderungen fur M etsenkun-
gen i msozi al en Whnungsbau
SOCIAL-MEDIA- 1.246 Fol |l ower auf Facebook
PRKSENZ 28 Fol | ower auf Twitter
VOR-ORT anal oge Vernetzung durch diverse
AKTIVIT)STEN Ver anst al tungen, u.a. die Reihe

,Di al og extrent
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openberlin e.V.

VERFAHREN

la. Frei raum nel den:

Auf der Plattform kénnen
Leer st ande, die sich s¢ O o<
im oOffentlichen Eigentum

befinden, gemeldet und

somit sichtbar genmacht —
wer den. Das openber - | 9

l'in-Team prift vor der

Frei schal tung, ob es ' — ]
sich um Offentliches o —__ ~
Ei gent um handel t . - Y e
Cder

1b. 1 dee erstellen

oder

2.1 dee zu Freiraum pos-

ten:

I dee fur das Berlin von
norgen online stellen
und mit der Community
wei terentw ckeln. Die

| dee kann ei ne Di skus-
sion zu ei nem Freiraum
anst oRen oder der erste
Schritt zu ei nem spat e-
ren Proj ekt sein.

der

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

1c. Proj ekt aus |dee
starten oder

3. Proj ekt starten:

Proj ekti dee hochl aden
und genei nsam mt ei nem
Team ei n ei genes Pro-

j ekt entwi ckel n und das
W ssen von openberlin
nut zen. Das Proj ekt kann
auf eine |dee oder einen
Frei raum bezogen sei n.

4. Team bei treten:

Auf der Plattform kann
ei nem best ehenden Pro-

j ekt t eam bei getreten
wer den, um genei nsam an
dem Proj ekt zu arbeiten
und das Team bei der Um
setzug zu unterstitzen.

= o [=) x

N

PXS

o
N
.
|

www.openberlin.org
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HolDenOberbiirgermeister

»Mit der Plattform kénnen Biir-
P ger*innen den Fokus des Ober-
#HOL DEN OBE RBU RGERMEISTER biirgermeisters auf Themen und
-' Projekte lenken, die ihnen in
Bezug auf Heidelberg am Herzen
liegen — um gemeinsam die Stadt
weiterzuentwickeln.«

HOL DEN OBERBURGERMEISTER ist eine Crowdsourcing-Plattform, die den Biirger*innen der Stadt Heidelberg die
Maglichkeit bietet, ihre Themen und Projekte an die Offentlichkeit zu bringen und gleichzeitig aktiv den Terminkalender
des Oberblirgermeisters zu beeinflussen. Auf der Plattform kénnen Projekte eingereicht und auf einer Karte verortet
werden. Das kénnen z.B. soziale Einrichtungen sein, die ein neues Projekt anstoBen, Sportvereine, die neue Sportgerdte
benétigen oder einfach durch Blirger*innen eingebrachte Ideen oder Themen, die sich der Oberbiirgermeister anhéren
soll. Die Stadtgesellschaft ist dann aufgerufen, tiber die Vorschldge abzustimmen. Jeden ersten Freitag im Monat wird
das Projekt mit den meisten Stimmen gekiirt und vom Oberblirgermeister Dr. Eckart Wiirzner nach Terminvereinbarung

personlich besucht. Besprochen werden u.a. potenzielle Méglichkeiten der Unterstiitzung und das weitere Vorgehen.
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'\(\Q’ . (\Q \0\
STATUS aktiv O & &S
~ S &
o K <
osb o*é o*b
FINANZIERUNG kommunal finanziert & I &
DER PLATTFORM PLATTFORM- Il [ ] []
TYP
GESAMMELTE 103 ei ngerei chte Projekte N N
2 h Pr oj ek 5 5
IDEEN § 8 besuchte Projekte QQ&;Q Q,\\Qéo
PROJEKTE 6‘}\) \1}3\"
\w\ .@3\
' ' . Q .
PROJEKT- Si nbad: Das Team um Si nbad nich- &z \Q&e
BEISPIELE te Integration fordern durch 0 NN
Kochevents mit Geflichteten und @ @
Menschen aus Hei del berg FOKUS I:l - O
Q
\‘.
Werkraum fiir die Eichendorffschu- & 3 &
le: Einrichtung ei nes Werkraunms S Q}'\‘ \é\ :,04?’
an der Eichendorff-Grundschule \‘25\ &&\ \Q;\ \'Z;‘ 50\’
Q06 ‘QQ’ \y@\ é&(\ )00(/
Go Green Heidel berg: & o o © &&
Hei del berg sol | plastikt uten- g . 2 N 2 S
: (O (O o 3 N &
freie Stadt werden & & & 2 @ é& A
PN AP S S
¥ S o < <

N &
WERKZEUGE m W] O

SOCIAL-MEDIA- 269 Fol | oner auf Facebook

PRASENZ
N
>
S
D &
VOR-ORT Ober biir ger mei st er besucht S .\o° \o‘\ Q}Q
AKTIVITATEN ausgewahl te Projekte vor Ort. \6{‘ 39 & &
wiRkoncs- g [] [ [

RADIUS
17



HolDenOberbiirgermeister

—- OE] ¢

VERFAHREN
s = 82 (@
1. Proj ekt ei nreichen: > (o) RN == o
Registrieren und Proj ekt 2. Unt er st iit zer *i nnen > f===-D I
auf der Webseite einge-
ben, das der Oberbirger-
nei ster besuchen soll.

finden:

Die Projektinitiator*in-
nen niissen uber die

Pl attform m ndestens 100
Unterstiitzer*innen fin-
den. Jeden ersten Frei-
tag i m Monat wird das
Proj ekt mt den neisten
Sti mren gekdirt.

{IIRN

g —
N

3. OB- Besuch:

Der Over bir ger nei st er
besucht das Projekt mt
den nei sten Stinmmen,
hért sich Thenen und

| deen an und di skutiert
Uber potenzielle Mg-
|'i chkei ten der Unter-
st Ut zung.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.holdenoberbuergermeister.de
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Hannover VOIDS

»Wir wollen auf Méglichkeits-
radume in der Stadt aufmerksam
machen und zu mehr Kreativitat
und Experimentierfreudigkeit im
urbanen Raum anstiften.«

HANNOVER VOIDS ist eine Crowdresourcing-Plattform fiir Méglichkeitsrdume in Hannover. Mit dieser sollen ungenutz-

te Orte sichtbar und mit den Ideen der Blirger*innen zu lebenswerteren Orten werden. Auf der Plattform kann jede*r einen

untergenutzten Ort — einen sogenannten Void — auf einer Karte verorten und beschreiben. Hat man bereits eine passende

Idee fur diesen Ort, kann diese ebenfalls hochgeladen und mit dem Void verkntipft werden. Es ist aber auch méglich, eine

Idee hochzuladen und mit einem passenden Void zu verkniipfen, der bereits eingegeben wurde. Dariiber hinaus gibt es

verschiedene Vor-Ort-Aktionen an den einzelnen Voids. Uber die Plattform werden Werkzeuge angeboten, um einen neu-

en Blickwinkel auf die Stadt auszuprobieren, Voids zu markieren oder Ideen zu sammeln. Ziel ist es, aus den Experimenten

mit den Voids langfristige Ideen fuir Zwischen- und Umnutzungen zu entwickeln. Hannover VOIDS entstand im Rahmen

der Universitatslehre und ist eingebettet in ein breites Netzwerk aus Initiativen, Vereinen und Institutionen.

INITIATOREN St udi erende der Faktul tat far
Archi tektur und Landschaft der
Lei bnitz Universitat Hannover

KOOPERATIONEN

GRUNDUNG 2018 gegriindet in Hannover

STATUS aktiv

FINANZIERUNG selbstfinanziert

DER PLATTFORM

GESAMMELTE 15 Proj ekte

IDEEN § 4 tenporare Projekte ungesetzt

PROJEKTE

PROJEKT- Voi d: ungenut zt er griner Higel

BEISPIELE an der LinmrerstraBe mit Rundum
blick; |dee: Ausguck errichten
Voi d: Baul icke am Engel bost e-
| er Damm |dee: Open School, die
Kreati vverei ne, Nachm ttagskurse
und Events 24/7 anbietet
Voi d: Restfliche an der Kdrner-
straBe; ldee: Sport- und Spiel-
pl &t ze, Raum fir Versanmm ungs-
flache

SOCIAL-MEDIA- 360 Fol | ower auf Facebook

PRKSENZ 379 Abonnent *i nnen auf I nstagram

VOR-ORT konkrete Aktionen um ei nzel ne

AKTIVITKTEN Voi ds, Denkl abore, Stadtspazier-
gange etc.
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Hannover VOIDS

VERFAHREN

la. | dee hochl aden:

Auf der Plattform kann
ei ne | dee hochgel aden
und mt einem passenden
Voi d verknupft werden.

Oder

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

2. genei nsanme Aktion
anst ol3en:

Durch die Voids und

| deen kénnen genei nsa-
me Aktionen gestartet
wer den.

1b. Voi d hochl aden:

Auf der Plattform kann
ein Void hochgel aden und
auf der Karte verortet
wer den.

www.hannover-voids.de
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openPetition

»Politik einfacher machen.
Politik sichtbarer machen.
Politik nachvollziehbarer
machen. Petitionsrecht stdrken.
Petitionen europaweit

in Parlamente bringen.
Parlamentarische Demokratie
modernisieren.«

OPENPETITION ist eine offene Plattform fiir Online-Petitionen, die allen Menschen die Méglichkeit bieten m&chte,

eigene Anliegen auf die politische Tagesordnung zu setzen. Laut Petitionsrecht hat jede*r das Recht, ein Anliegen in Form

einer Bitte, Beschwerde oder eines Vorschlags in den Petitionsausschuss einzureichen. Petitionen werden nicht nur als Re-

aktion oder Widerspruch gegen aktuelle Planungen eingereicht, sondern auch initiativ als Vorschlag oder Idee. openPeti-

tion begleitet Menschen dabei, ihre Petition zu starten, Unterschriften zu sammeln und die Petition beim entsprechenden

Empfdnger einzureichen. Petitionen, die das openPetition-Quorum erreicht haben, werden an die gewdhlten Vertreter*in-

nen des zustdndigen Parlaments mit Bitte um eine Stellungnahme weitergeleitet. Ziel von openPetition ist, die Buirgerbe-

teiligung mittels Online-Petitionen zu férdern und zu transparenten Dialogen zwischen Biirger*innen und Politik beizutra-

gen. Mehr als sechs Millionen Menschen nutzen openPetition, um lokale, regionale, bundesweite oder auch europaweite

Verdéinderungen voranzubringen.

INITIATOREN Ei nzel per sonen
Canpact e.V. ist Mtgesellschaf-
ter (49% Anteile)
KOOPERATIONEN pen Governnent Partnership
Al li anz , Rechtssicherheit fir
politische WIIenshil dung*
Bundesnet zwer k Bir gerschaftli -
ches Engagenent (BBE)
GRUNDUNG 2010 gegrindet in Berlin
STATUS aktiv
FINANZIERUNG selbstfinanziert

DER PLATTFORM

GESAMMELTE Zahl en fur 2017:
1.984 verdffentlichte Petitionen
IDEEN & 756 Stellungnahmen von Parl amen-
PROJEKTE tarier*innen
178 erfol greiche Petitionen
PROJEKT- Ander ung des Ei nschul ungs-
BEISPIELE stichtages in NRW Ubergabe an
das Schul mini sterium
unger echt e StraBenausbaubeitrage
fur Anlieger*innen in Branden-
burg abschaffen: Birger*i nnen
fordern i hren Anspruch auf Ent-
| astung ein
SOCIAL-MEDIA- 59. 357 Fol | ower auf Facebook
Fy 177 Abonnent *innen auf |nstagram
PRASENZ 5.006 Fol | ower auf Twitter
VOR-ORT
AKTIVITATEN
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openPetition

VERFAHREN

1. Petition starten:
Petition zum ei genen
Thema ohne Vor ab- Annel -
dung auf der Webseite
erstel |l en.

Di4 o K==
2. Petiton verbreiten &
Unt er st Ut zung sammel n:
Online und offline Ini-
tiative verbreiten und
Unterschriften samrel n.
Petitionen an nicht-
staatliche Instanzen
haben ein frei definier-
bares Sammel ziel. Rich-
tet sich die Petition
an ein Parlanment, gibt
es auf openPetition ein
Quorum

;(:O

N,
N

< (o] —_
3. Petition ubergeben:

I st das Sammel zi el bzw.
das Quorum erreicht,
wird die Petition idea-
| erwei se direkt Uber-
geben. Sind Samel -
zi el oder Quorum nicht
erreicht, kann die
Petition trotzdem beim
Petiti onsausschuss ein-
gerei cht werden.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.openpetition.de
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Frankfurt fragt mich
»Die Plattform entstand als

Weiterentwicklung des Biirger-

23

haushalts. Jetzt konnen alle
Frankfurter*innen das ganze
Jahr liber ihre Ideen zur Ge-
staltung der Stadt einbringen
und die Ideen anderer unter-
stiitzen.«

FRANKFURT FRAGT MICH ist eine Ideenplattform der Stadtverwaltung Frankfurt, auf der Biirger*innen seit 2014
ganzjéhrig Ideen einreichen kénnen, mit denen sie die Stadt Frankfurt am Main verbessern wollen. Vorschldge sind zu
allen Bereichen willkommen, die im Zustdndigkeitsbereich der Stadtverwaltung liegen. Sobald die Idee online ist, haben
die Initiator*innen acht Wochen Zeit, um mindestens 200 Unterstiitzer*innen zu finden. Haben sie die nétige Anzahl er-
reicht, wird die Idee vom zusténdigen Fachdezernat gepriift und anschlieBend dem Magistrat vorgelegt. Zusdtzlich zur
Ideenplattform gibt es noch den Mdngelmelder. Die Stadtverwaltung Frankfurt verfolgt mit der Ideenplattform das Ziel,

die Bilirger*innen direkt in Meinungs- und Entscheidungsprozesse einzubeziehen, um ihr Lebens- und Arbeitsumfeld mitzu-

gestalten.
X~
&
\\%o N
&L & &
O o S
N 2 &
/\/\\\ é\’zr 6“0
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@60 §0 §Q1
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Frankfurt fragt mich

VERFAHREN

= o [=)

N
N - — -
. . Nz PES - —
1.1 dee einreichen: ‘s o == Sﬁ | o

Vor schl age kdénnen auf 1

der Plattform aber auch iar?’?r:ale;ft Bz i) — | == f
er Post, Fax oder Tele- i : — X
?on ei nger ei cht wer den. Sobal ddiel FJee onli ne o | ~°°° /
i st, nussen inner- .~
hal b von acht Wochen N —-- o
mi ndest ens 200 Unt er - pa¢ /_\
st Ut zer *i nnen gef unden o =
wer den.

3. Prifung der |dee:

I st di e notwendi ge Un-
terstitzerzahl erreicht,
wer den di e Vorschl age
vom zust andi gen Fach-
dezernat gepruft und mit
ei ner Stellungnahne so-
wi e ei nem Vorschl ag zur
Unset zung ver sehen.

== X o
| &
' P14
o N |
7 1
p14 o =3

4. Ent schei dungsberi cht :
I'm Anschl uss wird uber
di e Unset zung oder Ab-
| ehnung der Vorschl &ge
vom Magi strat entschi e-
den. Di e Entschei dung

des Magistrats wird auf

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM SO RIETUTerm e




Faire Montréal

25

»Faire Montréal ist eine kolla-
borative Plattform, auf der man
Projekte zur Verbesserung der
Stadt entdecken, weiterentwi-
ckeln und deren Readlisierung
verfolgen kann.«

FAIRE MONTREAL ist eine Plattform fiir den Austausch zwischen der Stadt, ihren Bewohner*innen und der gesamten
Stadtgesellschaft. Auf der Plattform kénnen Interessierte sich liber den Entwicklungsstand laufender Projekte — sowohl
der Stadt als auch von Initiativen — informieren und diese ggf. durch Man-/Woman-Power oder Know-how unterstiit-
zen. Die Initiative ,,Je Fais Montréal® startet auf der Plattform regelmdBig einen ,,Call for Proposal®, zu dem bestehende
Gruppen oder Initiativen, aber auch einzelne Bilirger*innen eine Projektidee einreichen kénnen. Da die Plattform vom
Wirtschaftsdépartement betreut wird, liegt der Fokus auf innovativen Ideen. Die von der Stadt ausgewdhlten Projekte er-
halten tber die Plattform Sichtbarkeit und die Méglichkeit zur Vernetzung und Kollaboration sowie ein Coaching vom ,,Je
Fais Mtl“-Team. Ziel der Plattform ist es, die Mobilisierung der Stadtgesellschaft durch neue Formen der Zusammenarbeit

zu unterstilitzen und zu intensivieren.
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INITIATOREN St adt verwal t ung Mont r éal PLATTFORM- I:l [ ] I:l
AKTEUR
KOOPERATIONEN
GRUNDUNG 2014 gegrindet in Montréal ©
.\(\Q’ ) &o‘
STATUS aktiv O & &S
> SN &
F & ¢
FINANZIERUNG kommunal finanziert a° & o°
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TYP
GESAMMELTE 329 Proj ekte Q;\/\)Q Q;\/QQ
IDEEN & & &
PROJEKTE ‘}o A 1./\1\\)
$o \\Q.‘c,
. &y
PROJEKT- Le Canp Ethel: 82 02
BEISPIELE Umwandl ung ei nes Par khauses in 0 \{_Qfx'o
einen Offentlichen Platz, der K o
Kultur, Landwirtschaft, Design FOKUS - I:l &
und Genei nschaft verbi ndet 6“@ -
i gui & > &
Manoeuvres / Tour Aiguillage S & \c}\ P
think tank de |‘espace public: \ef\ &(‘ NS 9’0’
interdisziplinares For- Q& & & é&(\ ‘lef/
schungs- Akt i onsl abor, das neue & & & © N
Ideen fiir den offentlichen Raum . @ 2 2 - o S
(O (O o S Y S
Montreal s entwi ckel t X X X Q) @ ) A
N \ NS S & N
6‘2"2} &2 ée & & 2 é@'
Technopdl e Angus phase |1 : \ \ \ W & &
zwei t e Entw ckl ungsphase der WERKZEUGE
Transformation einer Industrie- - - I:l I:l -
brache zu ei nem dynami schen
Geschaftszentrum
N
SOS:IAL-MEDIA- 25.211 Fol | ower auf F_acebook, ‘ o(\fo
PRASENZ 7.617 Foll ower auf Twitter N N (o\\
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> S
N S > &
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Faire Montréal

VERFAHREN

— == f
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PXS
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1. Proj ekt einreichen:
Proj ekti deen kénnen zu
einem ,Call for Propo-
sal s“ ei ngereicht wer-
den, der auf der Platt-
form verodffentlicht wird.
Di e | deenbeschr ei bung
unf asst auch Angaben zum
I nnovat i onsgehal t und
den vor handenen Part ner-
schaften. Die ldee ist
noch nicht offentlich.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

s

2. Auswahl der Projekte: PRS
Das Team von Je Fais M|

wahl't von den ei nge- | —_— -
rei chten Projekten ca. '\ — =
15 innovative Projekte -
aus, die auf der Platt- 52
form veroffentlicht wer- o ., %o |

den. AN ' - —

3.Call for

partici pation:

Fir di e Unsetzung ei nes
Proj ekts oder die Unter-
st it zung von Events kann
ein Aufruf zur Beteili-

gung auf der Plattform

gestartet werden.

3% o X ==
4. Workshops , Rendez-vous
Je fais MI*“:

Das Team von Je Fais M|
bi etet ca. zehn Wrk-
shops i mJahr an, umdie
Proj ekte in verschi edenen
Berei chen zu beraten und
mt Expertise zu unter-
stutzen sow e den aktuel -
| en Entwi ckl ungsstand zu
betrachten. deichzeitig
di enen di e Wor kshops zum
Net zwer ken.

www.fairemtl.ca
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Crowdsourcing + Budget
Plattformen
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Trier mitgestalten

»Vorschldge fiir den Biirgerhaus-
halt einbringen und damit
wichtige Entscheidungen fiir die
ndchsten Jahre beeinflussen.«

Mit der Plattform TRIER MITGESTALTEN wird den Biirger*innen der Stadt Trier die Méglichkeit geboten, sich online in
stadtische Entscheidungen einzubringen. Neben Vorschldgen fiir den Blirgerhaushalt kénnen der Stadtverwaltung auch
zu speziellen Anldssen, wie z.B. dem Biirgerdialog Zebrastreifen oder dem Trierer Aktionsplan der Entwicklungspolitik fir
eine faire und nachhaltige Stadt, Anregungen und Bewertungen mit auf den Weg gegeben werden. Die Plattform dient
auBerdem dazu, die Biirger*innen Uiber die Stellungnahmen und Entscheidungen der Stadtverwaltung sowie liber Ent-
wicklungen in der Planung und Realisierung zu informieren. Neben laufenden Projekten und aktuellen Bewertungen sind
auch abgeschlossene Projekte auf der Plattform einsehbar. Ganzjdhrig wird den Biirger*innen dartiberhinaus die M6g-
lichkeit gegeben, ihre Anregungen auf der Plattform mitzuteilen. Trier mitgestalten ist somit Informationssystem sowie

Beteiligungs- und Ideenplattform gleichermaBen.
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INITIATOREN St adtverwal tung Trier, Stadtrat B
der Stadt Trier PLATTFORM I:l - I:l
KOOPERATIONEN - AKTEUR
GRUNDUNG 2013 gegrindet in Trier O
'\(\Q’ . (\Q \0\
STATUS aktiv <8 S S
& &
FINANZIERUNG kommunal finanziert a° & o°
DER PLATTFORM PLATTFORM- Il [ ] []
TYP
i O O
GESAMMELTE 500 | deen und Projekte exo Q}o
IDEEN & QQ?Q e\&éo
PROJEKTE ‘}o A 1./\1\\)
&0 Q8
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PROJEKT- Bahnhof svor pl at z ver bessern: &Q}\ \(\&e‘\
Vorschl ag zur Aufwertung des 0 NN
LIk E Bahnhof svor pl at zes < &
FOKUS - N
Fahrr adwege weiter ausbauen: I:l 6“@\
Ausbau der Fahrradi nfrastruktur Q 3 &
i m gesant en St adt gebi et & & \c}\ <
\.Qf\ &\ \Q’\ \tb& 9‘./0
Mosel uf er &hnlich wie in Kobl enz & qu‘b & 6&0 &
gestal ten: o o o o &&
Attraktivere Gestaltung der > & & é\\ \/\/e/ )
Uferzone in Trier nmit stress- & & & 2 @ é& &\}
frei en Zugéngen zur | nnenst adt 6‘2"2}\ 6‘2’@\ éeq’\ ° @04' s &QQ’

N &
WERKZEUGE m W] O
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Trier mitgestalten

VERFAHREN

Abgebi | det wird das Verfahren zum
Biirgerhaushalt und nicht zur offenen
| deensanm ung.

1.1dee einreichen:
Di e | dee kann auf der

Pl attform oder per Post
ei ngerei cht werden.
Zusat zl i ch kann auf der
Plattformein Foto hoch-

gel aden und der Beitrag

auf einer Karte verortet

wer den.
5. Unset zung: —_— 2 o
Auf der Webseite wird | &
anhand des Status sicht- i .
bar, wel che Projekte o8
zukiinftig ungesetzt und O N I
von der Stadt finanziert 7 H
wer den.

2. Witerleitung an die
Ver wal t ung:

Das Buro des Cberbur-
gerneisters leitet die

I deen an di e zustandi -
gen Sachbear bei ter*i nnen
weiter. Auf der Platt-
formw rd der Bearbei -
tungsstatus der |dee

i nnerhal b der Stadtver-
wal tung transparent dar-
gestel I t.

= o [=) x

. s
> (o) N

3. Onli ne-Di al og:

Vor schl dage und Kommren-
tare sind offentlich.
Durch ei ne Bewertung von
registrierten Plattform
nut zer *i nnen werden die
Top- Vor schl &ge ei nes
Monats besti mmt .

4. Rickmel dung:
Verwal t ung und Rat geben
zu den bestbewerteten
Vor schl &gen ei ne Rick-
nel dung auf der Platt-
form

\e

$ o ==

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.trier-mitgestalten.de
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DeineGeest.Hamburg

31

»Die Webseite fordert die Sicht-
barkeit des Projekts und damit
die Reichweite, bietet einen
niedrigschwelligen Zugang der
Mitwirkung und erméglicht eine
flexible und schnelle Form der
Kommunikation.«

DEINE GEEST ist ein Beteiliungsprojekt der Stadt Hamburg zur Entwicklung der Landschaftsachse Horner Geest. In

einem mehrstufigen Mitwirkungsprozess waren die Hamburger*innen aufgefordert, eigene Projekte fiir diesen Freiraum

zu entwickeln — von ersten Ideen bis zum konkreten Projekt. Die Stadt Hamburg stellte eine Million Euro fiir die Umsetzung

der Biirger*innenprojekte bereit. Der Prozess bestand aus einer Vielzahl an Vor-Ort-Aktivitaten (Beteiligungsveranstal-

tungen, Qualifizierungsworkshops, Stadtspaziergdnge, Ideenausstellungen etc.), die in jeder Phase auch auf der On-

line-Plattform interaktiv abgebildet wurden. Der Mitwirkungsprozess ist inzwischen abgeschlossen. ,,Deine Geest ist ein

Grenzfall, denn es ist ein vorhabenbezogenes Beteiligungsverfahren zu einem konkreten Thema. Der Prozess zeichnet sich

allerdings durch das gemeinsame Weiterentwickeln von Ideen, Mitsprache bei der Auswahl der Top-Projekte und den

Fokus auf die Umsetzung aus und dient daher als erkenntnisreiches Beispiel fur erfolgreiches Crowdsourcing. Deine

Geest wurde im Rahmen des Bundesprogramms ,,Nationale Projekte des Stadtebaus® geférdert.

INITIATOREN St adt Hanburg, Behorde fir Um
wel t und Energie

KOOPERATIONEN

GRUNDUNG 2016 gegriindet in Hanburg

STATUS aktiv, Plattform dient aktuell

nur noch der | nformation

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

teil gef érdert

GESAMMELTE 343 | deen

IDEEN § 12 ungeset zte Projekte
PROJEKTE

PROJEKT- Open Kook: nobile Mdul kiche far
BEISPIELE al l e, kostenl oses Angebot fir

Hanbur gs Bevdl kerung, Bel ebung
des offentlichen Raumes

CGeeschaukel : Schaukel fur alle
Hor ner Par adi ese:

ur ban gardeni ng Proj ekt

im offentlichen Raum

SOCIAL-MEDIA-
PRASENZ

211 Fol | oner auf Facebook

VOR-ORT
AKTIVITATEN

aktivi erende MaBnahnmen vor Ot
(St adt spazi er gange,
ver anst al tungen, On- Tour - For -
mat e, | deenausstel |l ungen) und
Qualifizierungswerkstatten zur
Ausar bei tung der |deen der Bur-
ger*i nnen

Bet ei | i gungs-

PLATTFORM-
AKTEUR

PLATTFORM-
TYP

FOKUS

WERKZEUGE

WIRKUNGS-
RADIUS
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DeineGeest.Hamburg

VERFAHREN

s
o

= o [=)

>

% o 5 °
1. Sammel phase: T @
Proj ekti deen unter Be- 2. |1 deenr ennen:
achtung der Spi el regel Online- und Ofline-Wahl
online und offline ein- von 25 Favoriten; Bir- ﬁ
I
1

reichen. ger*innen und ei ne Fach- O

jury konnten gl eich-

berechtigt i m Rahmen

ei nes Voting- Verfahrens —_
abst i nmen.

e
PR

3. Verti ef ungsphase:

Di e 25 ausgewahl t en

Proj ekti deen wurden in
ei nem co- kreativen Wrk-
stattverfahren genein-
sam mt Birger*innen und
Fachleuten qualifiziert.

4. Ent schei dungsphase:

Online und offline wurden == é | o
di e Projekte gewahlt,

die fur insgesant eine

M 11lion Euro ungesetzt 0
werden. Burger*innen und | _ | -==--- ;,’

5. Untset zung: = P14 o ei ne Fachjury konnten © .
Di e ausgewdhl ten Proj ek- (ﬁ gl ei chberechti gt abstim /:\:__ S
te werden im Auftrag der ! .~ men. S

St adt Hamburg reali - (0 fo) ==
siert. Auf der Plattform O N |

wird uber die Projekt- 9 q

fortschritte berichtet.

\Ne
A
o
i
le

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.deinegeest.hamburg
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»Der Beteiligungshaushalt soll

2| Biirger*innen die Méglichkeit
M A N N H E I M geben, sich mit ihren Ideen fiir

Mannheim in die Haushaltspla-

GEMEINSAM GESTALTEN nungen einzubringen. Die Stadt

Mannheim mochte wissen, was
den Menschen wichtig ist.«

MANNHEIM GEMEINSAM GESTALTEN ist eine Plattform fiir alle Vorhaben der Stadt, an denen sich Biirger*innen
beteiligen kdnnen. Unter anderem findet hier auch der Beteiligungshaushalt statt. Im Unterschied zu klassischen Biir-
gerhaushalten, bei denen Blirger*innen nur tGber Teile der frei verwendbaren Haushaltsmittel mitbestimmen kénnen,
haben sie hier die M&glichkeit, in einem Crowdsourcing-Prozess eigene Vorschlége einzubringen und um Unterstilitzung
zu werben. 2015 wurde in Mannheim bereits ein Beteiligungshaushalt aufgestellt. Sechs Wochen lang konnten Ideen on-
line gestellt werden. Jeder Vorschlag, der mindestens 100 Unterstiitzende hatte, wurde vom zustdndigen Fachdezernat
gepriift und mit Vorschlégen fiir die Umsetzug versehen. Fiir den zweiten ,Mannheimer Beteiligungshaushalt®, der im
September 2019 startete, gibt es eine neue konzeptionelle Ausrichtung: Die Stadt stellt 500.000 Euro fiir die Umsetzung
der besten Ideen zur Verfligung. Zusdtzlich soll es eine 6ffentliche Veranstaltung geben. Ziel des Beteiligungshaushalts
ist es, dass sich Biirger*innen mit ihren Ideen in die Haushaltsplanungen einbringen kénnen und mitbestimmen, wie und

woflr 6ffentliche Gelder verwendet werden sollen.

\
{ﬁ&
N ©
N
&L & &
O o S
S ® &
) > > ¢
INITIATOREN St adt verwal t ung Mannhei m PLATTFORM- I:l - I:l
KOOPERATIONEN - AKTEUR
GRUNDUNG 2015 gegriindet in Mannhei m &
&) N
K ) O
STATUS aktiv; aktueller Beteiligungs- &0\ (\5\(\ 600*
haushal t i m Septenber 2019 S < @
gestart et o*b o*é o*b
(e} (e} (e}
PLATTFORM-
FINANZIERUNG kommunal finanziert TYP - D D
DER PLATTFORM 5 &
N N
Qv v
& &
GESAMMELTE Bet ei | i gungshaushal t 2015: \\)° -\’»S\)‘\
IDEEN § 300 eingereichte |deen Q\d“ Q\:;’a“
36 Ideen erfol greich ungesetzt »
PROJEKTE g e & O
& X
> Y
PROJEKT- ni cht ei nsehbar FOKUS I:l - R
BEISPIELE .6“@ N
N > 0&»"’
o Q& & %
N & < O ol
SOCIAL-MEDIA- - e‘® & .\x‘z’ (\x'z’ (/é“
PRASENZ oY N ¥ é@ é?’
Nt Nag Nog © S
N N N & X 0(9
VOR-ORT fur den zweiten Beteiligungs- \Q«O \Q«O \Q\O @{90 4;“/\/ &0@ o
A haushal t gepl ant Q) 2 Q) X & S
AKTIVITATEN \éz \bz \be ‘?Qe ‘&gr Q’@« &
werkzevor I B 1 M 0 O O3
N
&
AN \ o
N o& o“,b ‘({o
\{_'0 Q\ O \Q;
O K & N
wiRkunGs: | [ [ [
RADIUS
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MannheimGemeinsamGestalten

VERFAHREN

1.1dee einreichen:

Ab dem 16. Sept enber - = YR = & " o
2019 koénnen Vorschl a- ot - S !
ge innerhal b von drei 2. Unt erst it zer *i nnen | —
Wochen onl i ne auf der gewi nnen -
Flattform oder per Post Nach dem Ende der |deen- o |77~ §
ei ngerei cht werden. phase kann noch eine 3¢
Woche fir die Projekte . /'\:--
abgestimt werden. Die o
. zehn Projekte nit den o —_—=
- nmei sten Stinmen werden
wei ter bearbeitet. 3. Prf ung:
| C—/—3 Die jeweils zustandi-
gen Fachdezernate prifen
! di e zehn bestpl at zi er -

ten | deen auf Unsetz-
barkei t. Schei det eine

| dee aus, rutscht der
Vorschlag mt der nachst
hoéher en Punkt zahl aut o-
- o1 fo) mati sch nach. Am Ende

steht eine Liste mt
den Top- 10- Vor schl &gen,
o | O i nkl usi ve fachlicher
1

5. Eval uat i on: 1 14 X i .
I m Fruhj ahr 2021 prufen & ggz:c:: \i}:{]?ugu”’h die
Bir ger *i nnen (per Zu- ! . o | g.
fall sauswahl) mt dem o ; ‘ ;
Cber biir ger nei st er, o N I 3¢ !
inwi eweit die vom Ge- 4 i _:_: ==
nei nderat beschl osse- -
\Ne —-— -
\:ﬁPdg/ﬁFnahnen unmgeset zt oS © == 4. Prasentation & Abstimmung:

Auf einer oOffentlichen Veranstaltung stellen
al | e Top- 10- | deengeber *i nnen i hre Vorschl a-
ge vor. Danach koénnen die |deen zwei W chen
lang online bewertet und danit die Reihen-
fol ge bestimt werden. Sollte der Vorschl ag
auf Platz 1 bereits 495.000 Euro bendéti gen,
bli eben fiur die néchste |dee nur noch 5.000
Euro ubrig.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.mannheim-gemeinsam-gestalten.de
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mein Augustusburg

35

»Die Plattform ,Mein Augustus-
burg® will den Gemeinschafts-
gedanken foérdern und Eigen-
initiative stdarken.«

/I’L%
STADT -
AUGUSTUSBURC @™,

EINE STADT MIT WEITSICHT!

MEIN AUGUSTUSBURG ist die Plattform fiir Biirgerprojekte der Stadtverwaltung Augustusburg. Einmal im Jahr wer-

den in der sdchsischen Kleinstadt 50.000 Euro aus dem stddtischen Haushalt zur Kofinanzierung von Biirgerprojekten zur

Verfligung gestellt. Eine 100%-Finanzierung der Projekte ist dabei nicht vorgesehen, das Einbringen von Eigenleistung ist

stattdessen Voraussetzung fur die Teilnahme am Verfahren. Gesucht werden Projektideen von Biirger*innen oder Ver-

einen, die die Stadt kulturell bereichern oder generell lebenswerter machen. Neben einem detaillierten Konzept und einer

Kostenschdtzung miissen Angaben tber die Eigenleistung der Antragssteller*innen gemacht werden. Jedes Projekt muss

mindestens 40 Unterstutzer*innen haben, die dies mit Namen und Adresse belegen. Hat das Projekt die nétige Unterstuit-

zung, wird es im Stadtrat verhandelt. Unabhdngig von diesem Verfahren kénnen Biirger*innen tber die Plattform auch in

die sogenannte Ideenbox ihre Ideen ganzjdhrig eingeben und um Unterstlitzung oder Feedback werben. Das Online-Por-

tal ,,Mein Augustusburg® wurde 2018 mit dem Politikaward ausgezeichnet.
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S O
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> SN &
F & ¢
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X A
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Eroffnung eines Erlebnismuseums $° O (=}
S & N
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imMrkt 5 zur Geschichte der Qo6 QQ& & é@(\ x?’(/
reproduzi er baren Misi k & o © &
N 2
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mein Augustusburg

VERFAHREN

1.1 dee einreichen:

| deen auf der Plattform
online stellen oder per
Post ans Rat haus schi -
cken.

5. Ent schei dung und

Unrset zung:

I m Anschl uss der Prasen-
tation wird im Stadtrat
Uber die Projekte ab-
gestimmt. Das Celd wird

= Y
< o N =g

2. Unt er st it zung

sanmel n:

40 Birger*innen missen
das Projekt mt Nanen,
Adresse und Anschrift
unt erst it zen, damt es
am Wt t bewer b teil nehnen
kann. Zusatzlich missen
Angaben zu Ei genl ei s-
tung und weiteren Ver-
bi ndl i chkei ten gemacht
wer den.

4. \Vorstel lung der

Pr oj ekt e:

In einer Offentlichen
Sondersitzung des Rates
haben die Initiator*in-
nen die Mglichkeit, ihr
Proj ekt noch ei nmal vor-
zustel | en.

O p— ]
o | T 777 pf
3¢ f:\""

3. Auswertung durch den

Stadtrat:

Di e Stadtrat*innen be-

werten die Projekte und

nach der Rei henfol ge der
nmei sten Stinmen ver- - .~ o
teilt. D e Zuwendungs- 5= = -
beschei de von der Stadt | &
wer den an die Proj ekt - H .
verantwortlichen ver- s
sandt. Diese sind auch © N |
fur die Ursetzung ver- 7 '
antwortlich.

b3S o =3

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.meinaugustusburg.de

nehnmen Ricksprache mt
den Initiator*innen auf.

36



Decide Madrid

»Auf Decide Madrid konnen Biir-
ger*innen direkt dariiber ent-
scheiden, wie ihre Stadt sein soll,
bei Verfahren und Debatten mit-
bestimmen und ihre Meinung mit
anderen austauschen.«

DECIDE MADRID ist eine Plattform, die zur Partizipation und zu &ffentlichen Debatten in der Stadt Madrid anregt. Die
Bewohner*innen kénnen auf der Plattform eigene Projektideen vorschlagen und Diskussionen anstoBen. Wenn mindes-
tens ein Prozent der Bewohner*innen einen Vorschlag unterstiitzt — bei 3.3 Millionen Einwohner*innen sind das ca. 27.000
Personen — muss der Stadtrat diesen Vorschlag aufgreifen. Der Fokus liegt dabei auf Projekten, die gesamtstddtisch
orientiert sind oder sich auf Stadtteilebene bewegen. Die Plattform wird auBerdem fiir den jahrlichen Blirgerhaushalt
eingesetzt, der ca. 80 Millionen Euro umfasst. Die Bewohner*innen von Madrid kénnen in einem offenen Crowdsourcing-
Prozess eigene Projektideen einbringen und mitentscheiden, welche der Biirgerprojekte Teil des stddtischen Haushalts
werden sollen. Wahrend des Prozesses prift die Stadtverwaltung die Vorschlége auf ihre Machbarkeit und bietet den

Initiator*innen an, gemeinsam ihre Ideen zu erarbeiten.
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INITIATOREN St adt verwal tung Madrid PLATTFORM- I:l - I:l
KOOPERATIONEN - AKTEUR
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S & ¢
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IDEEN & \)(\Q% &e\é&e
PROJEKTE & \1',\8(_\
X il
PROJEKT- Rerodel aci 6n de | a Pl aza Espafia: &Q}\ \(\ge‘\
BEISPIELE Ungest al tung des Pl aza Espafia @\'zy \{%}'o
Madrid - 100% Sost eni bl e (Madri d FOKUS |:| [ ] o
100% nachhal ti g) : &
Ent wi ckl ung ei ner Nachhal ti g- & O )
S & N
keitsstrategie fur die Stadt N &S S \c}\ 504;
& N e > &
Billete unico: Qo"’\ ‘QQ’& \@\ é@}‘\ Klef’e
i nt er nodal es OPNV- Ti cket & & & \4‘9 &
<
XN Ny O
Q\O\ Q\O\ Q\O\ \;ac’ N ) xé‘
SOCIAL-MEDIA- 7.931 Fol |l ower auf Facebook S > S 2 & (00 &
S *i & & & S 3
PRASENZ I:LhzilzgrAgzqnnent i nnen auf \6 \6 \é N P Q;Q} \\z‘
11. 400 Fol | ower auf Twitter WERKZEUGE - - I:l I:l -
VOR-ORT
AKTIVITATEN &
.. O
d & &
N S & &
A S O &
\0 &Q: (\,b‘ ,\(\
wiRkunes: i (] [ [
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Decide Madrid

VERFAHREN

Abgebi | det wird das Verfahren zum
Bir ger haushal t und nicht der weite-
ren Beteiligungsniglichkeiten

1. Proj ekte einreichen:

Ei nwohner *i nnen kénnen
fur die Gesantstadt oder
ei nen Bezirk Uber die

Pl attf orm oder i m Bir -
gerbiro ein Projekt vor-
schl agen.

6. Fi nal e Absti nmung & = 3
Unset zung:

Al l e Bewohner *i nnen |

kénnen fir die ver- '

bl i ebenen Projekte in @ N

der Gesantstadt und in
) . . 7
ei nem Bezirk absti nmen.

(92

(o) PXS
2. I nterne Uberpriif ung

der Projekte:

Di e Stadtverwaltung
pruft die Unsetzbar-
keit der eingereichten
Proj ekt vor schl age. Bei
ahnlichen Ideen wird den
Proj ektinitiator*innen
ei n Zusamenschl uss vor -
geschl agen.

e
o8
]

N,
! N

Nur di e nei st gewahl t en
Proj ekte des parti zi pa-
tiven Haushal ts werden
in das Budget des Stadt-
rat es aufgenomen. Nach
zusat zl i chen Machbar -
kei t sstudi en kénnen die
Proj ekte nun realisiert
wer den.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

i o

-—— O

5. Proj ekt kost en ver of -
fentlichen:

Al l e Projekte, auch die
ausgeschi edenen, werden
im Internet verodffent-
licht. Die ausgewdhlten
Proj ekte werden mt dem
zugewi esenen Budget und
i hrer Bewertung trans-
parent dargestellt.

53 o ==

3. Unt er st it zung sammel n:
Al l e Blrger*innen kénnen
nun di e Projekte auf

der Pl attform oder uber
ein Formul ar priorisie-
ren. Die Projekte mt
den nei sten Unterst it -
zer*innen werden in der
nachst en Phase ber tck-
si chtigt.

o 9 P2S | o

4. Bewertung der Projek-
te:

Di e Stadtverwal tung und
di e zugehori gen Bezirke
bewerten die Projekte
mt der hochsten Anzahl
an Unt erstutzenden. Es
wird nach Kriterien der
Dur chf Ghr bar kei t und
Recht maRi gkeit entschi e-
den, welche Projekte in
den Haushal t ei nbezogen
wer den.

decide.madrid.es

38



Better Reykjavik

39

»Better Reykjavik bieten den
Biirger*innen einen Raum, in
dem sie Haushaltsentscheidun-
gen und andere kommunale Pro-
jekte vorschlagen, debattieren
und fiir sie abstimmen konnen.«

BETTER REYKJAVIK ist eine Plattform, die es den Menschen in Reykjavik ermdglicht, eigene Ideen, Vorschldge und
Lésungen zu kommunalen Themen einzureichen, zu diskutieren und zu priorisieren. Der Stadtrat von Reykjavik hat sich
verpflichtet, sich mit den beliebtesten Ideen auf der Plattform auseinanderzusetzen. Jeden Monat werden die fiinf am
besten bewerteten Ideen sowie die Top-ldeen in jeder der 12 Katgeorien (u.a. Freizeit und Erholung, Bildung, Sport, Kunst
und Kultur, Verkehr, Planung) in dem zustdndigen Ausschuss bearbeitet. Die Ergebnisse werden anschlieBend auf der
Plattform verdffentlicht. Zudem wird tber die Plattform ein jéhrlicher Birgerhaushalt, das ,,My Neighbourhood“-Projekt,
aufgestellt. Die Bewohner*innen der Stadt sind aufgefordert, Ideen fiir ihre Nachbarschaft auf die Webseite zu stellen.
Auch diese Ideen werden &ffentlich diskutiert und anschlieBend priorisiert. Pro Jahr werden ca. drei Millionen Euro fir die

Umsetzung der Ideen zur Verfligung gestellt. Fast 60 Prozent der Biirger*innen nutzen die Plattform Better Reykjavik.
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& & &
O O S
N 2 &
. ’\/\\\ @‘Ib 6“0
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Better Reykjavik

VERFAHREN
1. Proj ekt i dee ==
ei nr ei chen: _-— o @ S
Eine Projektidee kann 2. Fi nanzi er ungsr ahnen
innerhal b eines fest- fur die Projekte:
gel egten Monats hoch- Di e Stadtverwal tung
gel aden und in sozialen Reykj avi k bewertet die
Medi en geteilt werden. Kost en und di e Mach-
barkeit des jeweiligen
Proj ekts und entschei -
det, welche Projekte zur . o 2

N -—

Abst i mmung berechti gt
sind. Die Projekte nis-
sen in den Zust andi g-
kei t srahnen der Stadt
Reykj avi k fallen.

3. Abst i nmmung der

Bir ger *i nnen:

Al'l e Blrger*innen ab

16 Jahren koénnen auf
der Plattform Uber die
Proj ekt e absti mren. Das
Budget wi rd transparent
dargestel It und ange-
geben, wie viel Budget
aus dem Haushal t noch
fur andere Projekte zur
Ver f igung steht. Es kon-

. . . o nen so viele Projekte
4. Unset zung: S— N @ finanziert werden, bis
Nach dem_festgese_t- I das Budget ausgeschopft
zen Abstimmungszeitraum H . ist. Die Ideen mt den
verden die gewahlten ‘ot mei sten Stimren werden
Projekte von der Stadt- O N I in den Burger haushal t
verw;ill tung und dfen 4 ' auf genonmmen.
zust andni gen Bezirken
ungeset zt . S o ==

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

betrireykjavik.is
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»Der Wunsch der Biirger*innen,
durch eigene Projekte die Stadt
zu verdndern, wird weiter zuneh-
men. Mit Stadtmacher wollen wir
dem Wunsch Raum geben und
Biirger*innen dabei helfen, aus
ihren Ideen echte Projekte

zu machen.«

STADTMACHER war eine Crowdresourcing-Plattform fiir Biirger*innenprojekte und eine der ersten mit konkretem

Stadtentwicklungsbezug in Deutschland. Das Stadtmacher-Team hilft bei der fachlichen Qualifizierung der Projekte und

ermdglicht es den Projektinitiator*innen, tiber die Plattform die nétigen Ressourcen fiir die Projektrealisierung zu erhalten

— politische Zustimmung, fachliches Know-how, weitere Mitstreiter*innen, Sach- oder Geldspenden. Stadtmacher wurde

von 2013 bis 2016 als Pilotprojekt der Nationalen Stadtentwicklungspolitik geférdert und war in den Pilotkommunen

Hamburg und Kassel aktiv. Seit der Griindung hat Stadtmacher verschiedene Justierungen vorgenommen — vom offenen

+Call for Projects® bis zum Challenge-Modus, bei dem zu einem bestimmten Thema Projektideen gesucht werden. Eine

Challenge kann von Kommunen oder weiteren Institutionen und Organisationen tber die Plattform initiiert werden. Die

erste Challenge fand im Mai 2016 zum Thema ,,Willkommensstadt® statt und wurde von Nexthamburg initiiert. Nach Ende

der Forderzeit ist Stadtmacher aufgrund fehlender finanzieller Mittel geschlossen worden.

INITIATOREN Next hanbur g

KOOPERATIONEN |[|BA Heidel berg; Stadt Mnchen-
gl adbach, Universitéat Kassel

GRUNDUNG 2013 gegr iindet in Hamburg

STATUS geschl ossen

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

teil gefordert;

abschl uss

10 % Provi si onsge-
bihr bei erfol grei chem Kanpagnen-

GESAMMELTE 19 eingereichte Projekte
1 erfolgreich finanziertes Pro-
IDEEN & j ekt
PROJEKTE
PROJEKT- Vel come Werkstatt:
BEISPIELE Bau ei ner Werkbank in einer
offenen Werkstatt in Hamburg
Par kour Kassel :
Errichtung einer Traini ngsanl age
zur Auslbung von , Parkour“ und
» Freerunni ng*
Neul and- St r alRe:
tenpor &re Sperrung einer Haupt-
ver kehrsstraRe i m Bezirk Eins-
buttel fur ein Infofest zum
Thema neue Mobilitét
SOCIAL-MEDIA- 333 Fol | oner auf Facebook
PRASENZ
VOR-ORT Auf t akt sessi on zur Chal | enge
AKT'V'TATEN » W I | kommensst adt “
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VERFAHREN

1. Challenge initiieren:

(N
.

@08

O
Q!

Ei n kommunal er Ak-
teur, eine Institution
oder eine O ganisation
startet einen ,Call for
Proj ects“ zu ei nem be-
stimten Thena.

\\liy
N //

2. Auf t akt - Sessi on:

Es gi bt eine
Vor-Ort-Veranstal tung,
auf der das Thenm der
Chal | enge und bereits
erste Projektideen vor-
gestel It und diskutiert
wer den.

4. Fi nanzi erungsphase:
Ei nen Monat |ang | auft
di e Crowdf undi ngphase
far die (Teil-)Finanzie-
rung der Projektideen.

1
I
o

s
4 (o] 2N ——

3. Sammel phase:

Ei nen Monat | ang kénnen
Proj ektinitiator*innen
i hre Projektidee ein-
rei chen.

——| !
——1
N ——— )
| |cmmm ==
o e ===
5. Unmset zung:
Nach erfol grei chem
Cr owdf undi ng begi nnt
di e Unset zung der Pro-
jekte. Projekte, die
das Ziel zuerst er- . .~ o
rei cht haben, bekonmen = [
zusat zl i ch eine Be- | &
lohnung (z.B. finan- H ~
ziell en Zuschuss). Die oS
Projektinitiator*innen O N |
sind angehal ten, auf 7 '
der Plattform | aufend
Uber ihren Projektfort- b1 (o] —_——

schritt zu berichten.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM
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www.stadtmacher.org
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Betterplace

»Grundgedanke von betterplace.
org ist es, vor allem fiir die vielen
kleinen Graswurzelprojekte aus
aller Welt eine Biihne zu sein,
damit diese eine breitere Offent-
lichkeit erreichen kénnen.«

BETTERPLACE ist die gréBte Spendenplattform in Deutschland. Gemeinniitzig anerkannte Organisation k&nnen auf
der Plattform Spenden fiir ein (eher langfristig angelegtes) Hilfsprojekt sammeln, z.B. den Bau einer Schule in Kenia oder
Schwimmunterricht fiir bediirfitge Kinder in Berlin. Die Organisation ist dabei verantwortlich fiir die Durchfiihrung des
Projekts und muss einen Nachweis fuir die Verwendung der Spendengelder vorlegen. Auf der Plattform kann fiir Projekte
neben Geldspenden auch ehrenamtliches Engagement vermittelt werden. Betterplace hat keinen expliziten Stadtent-
wicklungsbezug, es gibt jedoch Nachbarschaftsprojekte bzw. Stadtentwicklungsprojekte — vornehmlich aber in Landern
des globalen Stidens. Die Plattform bietet auBerdem noch zwei weitere Méglichkeiten an, um Geldspenden zu sammeln:
Privatpersonen oder Unternehmen kénnen fiir ein bereits auf betterplace.org registriertes Hilfsprojekt einen Spendenauf-
ruf starten, und auch fir private Anliegen kdnnen auf betterplace.me Spendengelder gesammelt werden. Dartiber hinaus

unterstltzt betterplace.org Unternehmen bei der Umsetzung ihrer digitalen Strategie fiir Unternehmerische Sozialverant-
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Betterplace .

VERFAHREN ==
o
'
—_— o
2= 3¢
2. Spenden sammel n: o ot
1. Projekt anlegen: Fur ei nen unbegrenzten
Ei n Projekt kann nur von Zei traum kénnen Spenden
genei nnut zi gen O gani sa- fiar das Proj ekt gesam
tionen erstellt werden. nelt werden.
N
D3¢ o N /=
3.Ehrenamtliche finden
(optional):
Um ein Projekt zu unter-
stitzen, koénnen mithilfe
der Zeitspenden- Suche
bestimte Hilfeleistun-
gen von Ehrenantlichen
angefragt werden.
4. Urset zung: =2 P34 o

Nach erfol greicher | Q

(Tei | -) Fi nanzi erung

missen di e Gel der von 0 pT4
der Organisation zeitnah @ N

zweckbesti nmt ei ngeset zt A |
werden. Es zahlt nicht 0
das , Al l es-oder-nichts 3¢ o —_—

-Prinzip“. D e gesam

nmel ten Cel der bl ei ben
unabhé&ngi g vom Errei chen
des Fundi ngzi el s bei der
O gani sat i on.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.betterplace.org
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»Mit Raumpioniere mochten

wir den unzdhligen Initiativen

und Stadtmacher*innen ein

barrierefreies und bilirokratie-

armes Finanzierungstool zur
Verfligung stellen.«

RAUMPIONIERE ist eine Crowdresourcing-Plattform fiir urbane Nachbarschaftsprojekte in Wien. Uber die finanzielle
Unterstutzung hinaus kdnnen die Projektinitiator*innen tber die Plattform auch um Sachspenden, Arbeitszeit und Know-
how werben. Raumpioniere unterstiitzt die Projektinitiator*innen auf dem Weg zur Umsetzung ihrer Projekte (u.a. Wissen
zu Genehmigungsverfahren, Kontaktaufbau zu Institutionen, Sensibilisierung der Nachbarschaft). Raumpioniere versteht
sich dabei nicht nur als digitale Plattform, sondern auch als Netzwerk in der realen Welt. Die Plattformbetreiber*innen
versuchen Stadtmacher*innen, Crowdfunding-Expert*innen, Politik und Verwaltung sowie Wirtschaftstreibende zusam-
menzubringen und zu vernetzen, um die Beratung von Crowdfunding-Kampagnen zielfiihrender gestalten zu kénnen. Ein

wachsender Expert*innenpool (Advisory board) unterstiitzt die Projektinitiator*innen bei ihrer Kampagne.
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Raumpioniere

frgdedil (o]
VERFAHREN ! .

(2> - o
. o P34 24
1. Proj ekt anl egen:

Auf der Plattform kann 2. Kont akt auf nahne & -

iiber ein Fornular ein personliches Erstgespréach: =
Proj ekt angel egt werden. I'n einemersten Gespréach
finden eine Priifung der —_—
Rel evanz, eine Beratung o
zur Projektidee sowie die 1 52
Definition von Meilenstei- o
nen und Zielen fur die =— O
Kanpagne statt.

3. Kanpagne vorbereiten &
dur chf thren:

Fir di e Kanpagne sol |l ten
ein Video, Projektbe-
schrei bung, Visualisie-
rungen, Budget kal kul a-
tion und Ziel sunme sowi e
Rewar d- Paket e angegeben
werden. CGgf. konnen zu-
satzliche Unterstit-
zungen definiert werden.
I'm Anschl uss geht es

4. Umset zung: == 3¢ o darum das Netzwerk zu
T e o > Formnt ot e
reich finanziert, wird i . . .
das Gel d ausgezahlt und s S‘;I daehgﬁuigumfrzleini I?aﬁn
die Idee kann verwirk- o N | selrrgstg B e o
licht werden. Es gilt 4 i )
das , Al l es-oder-nichts-

Prinzip“, d.h. das Celd & (o) —_—

wird nur bei Erreichen
der gesanten Ziel summe
ausgezahl t.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.raumpioniere.at
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Kommunales Crowdfundlng
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»Kommunale Crowdfun-
ding-Plattformen bieten einen
ergdnzenden Kanal zur Gemein-
wohlorientierung kommunaler
Unternehmen.«

VERBAND KOMMUNALER
UNTERNEHMEN e.V.

STADTWERKE CROWD ist das Dachportal aller einzelnen kommunalen Crowdfunding-Plattformen, betrieben vom
Verband kommunaler Unternehmen (VKU). Die Stadtwerke Crowd bietet eine Ubersicht tiber alle Projekte der kommuna-
len Crowdfunding-Plattformen, als Inspiration fiir interessierte Untersttitzer*innen, Projektstarter*innen und kommunale
Unternehmen. Somit dient die Plattform als reine Verlinkung zu den einzelnen kommunalen Plattformen. Immer mehr
kommunale Unternehmen betreiben eigene Crowdfunding-Plattformen, um mehr lokale Projekte zu férdern und sich

als aktiver Ermdglicher 6ffentlichkeitswirksam zu positionieren. Der VKU bietet allen Mitgliedsunternehmen dezentrale
Crowdfunding-Plattformen an, die etwa in eigene Webseiten eingebunden oder mit dem eigenen Layout versehen wer-
den kdnnen. Hierzu hat der VKU einen Rahmenvertrag mit der fairplaid GmbH, einem fiihrenden Crowdfunding-Anbieter,
abgeschlossen. Die Beratung der Projektinitiator*innen erfolgt je nach Vertragsoption durch die fairplaid GmbH. Die

Kommunikation Gbernimmt das jeweilige kommunale Unternehmen. Derzeit gibt es 14 kommunale Crowdfunding-Plattfor-

men — z.B. Leipziger Crowd, Bielefeld Crowd oder Berlin Recycling Crowd. N
&
N
N >
& & &e(’
N o S
/D\\\ 4 o°
%
INITIATOREN VKU, VKU Verlag, fairplaid GrbH PLATTFORM- I:l - I:l
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Kommunales Crowdfunding

VERFAHREN

s

1. Proj ekt anl egen:
Auf der Crowdfun-
ding-Plattformder je-

== f
o £

.
.

|

o ==

P2S

wei l i gen Stadt bzw. des
O'tes konnen Projekte
angel egt werden. Dafr
nissen das Proj ekt zi el
und Fundi ngzi el festge-
| egt werden.

4. Real i si erungsphase: ——

Es gilt das ,Alles-oder-

ni chts-Prinzip*“, d.h. l
das CGeld wird nur bei U
Errei chen der gesanten (o}
Zi el summe ausgezahl t .

I m Anschl uss setzen die

2. Pr Uf phase:

Di e Qualitéatskontrol -

| e der Projekte erfol gt
durch fairplaid GibH Im
Anschl uss erfol gt die
finale Freigabe durch ein
Kur at ori um des konmuna-

I en Unt er nehnens.

N |
]

Proj ektinitiator*innen 3¢
das Projekt um

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.kommunales-crowdfunding.de
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3. Fi nanzi er ungsphase:

Di e Fundi ng- Phase dauert
max. 60 Tage. Unter-

st Ut zer*i nnen kénnen f Ur
Proj ekt e spenden und
sich etwas aus dem Pra-
nm enshop al s Gegenl ei s-
tung aussuchen.

50



51

»Startnext gibt Griinder*innen,
Erfinder*innen und Kreativen die
Moglichkeit, ihre Ideen und
Projekte vorzustellen, mit der
Unterstiitzung von vielen
Menschen zu finanzieren und
eine Community aufzubauen.«

STARTNEXT wurde 2010 als erste deutsche Crowdfunding-Plattform gegriindet und ist inzwischen die gréBte Crowd-

funding-Community im deutschsprachigen Raum. Startnext bietet Griinder*innen, Erfinder*innen und Kreativen die

Méglichkeit, ihre Ideen und Projekte vorzustellen, mit der Unterstiitzung vieler Menschen zu finanzieren und eine Commu-

nity aufzubauen. Die Kampagne sollte in eine der 14 Kategorien passen, unter denen sich neben den Branchen der Kultur-

und Kreativwirtschaft auch die Kategorien Community, Social Business und Landwirtschaft finden. Startnext kooperiert

mit unterschiedlichen Partner*innen wie Universitaten, Stadten, Stiftungen, Unternehmen oder Férderinstitutionen, die

auf einer Partner-Webseite Projekte von Startnext kuratieren und zusétzlich u.a. mit Services, Kofinanzierung oder einem

Contest unterstiitzen kdnnen. 2015 wurde Startnext als ,,Benefit Corporation® zertifiziert — mit diesem Status werden

weltweit Unternehmen ausgezeichnet, die die Kraft des Unternehmertums zur Lésung von gesellschaftlichen Problemen

nutzen.

INITIATOREN Startnext GrbH

KOOPERATIONEN u.a. Hanburger Kreativgesell -
schaft, Uni Kassel, Kronbacher

GRUNDUNG 2010 gegr indet in Dresden

STATUS aktiv

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

selbstfinanziert; freiwillige
Provi si on von Proj ekt - Unterst Ut -
zer*innen und Initiator*innen

GESAMMELTE
IDEEN &
PROJEKTE

6.800 erfolgreich finanzierte
Proj ekte

61 Mo. Euro Fundi ngsunmme

56 % Erfol gsquote

PROJEKT-
BEISPIELE

vor-gange: Errichtung eines
Miuseuns fur alternative Stadt-
gestal tung i m Hanbur ger Ginge-
viertel

Werkzeugkoffer fiir die Stadt von
norgen: Zusanmenbringen von in-
fornell en Stadtmacher*innen und
hohei t1i cher Stadtpl anung auf
der Raunkonferenz in Dresden

Shquared - Shared Squares:
Erstellen einer digitalen Platt-
formfiur die Parallel nutzung von
Gewerbeflachen

SOCIAL-MEDIA-
PRASENZ

70.178 Fol | ower auf Facebook
6. 468 Abonnent *i nnen auf | nstagram
11. 000 Fol | ower auf Twitter

VOR-ORT
AKTIVITATEN

St art next - Sprechstunde: Die

| deen oder Kanpagnen kénnen im
Biro von Startnext in 20 M nuten
personlich besprochen und Fragen
vor dem Start gestellt werden.
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VERFAHREN | E
|
1. Proj ekt anl egen: |
N

Di e Projektidee wird be-

schri eben, das Fundi ng- (o)
ziel festgelegt, ein
Pi t ch- Vi deo gedreht, AN Z .
Bi | der und Dankeschons b4 o —_ 2 °
hi nzugef tigt . AuBer dem p2¢ @
best eht die Miglich- 2. Feedback ei nhol en: —_—
keit, sich in der Start- Das Proj ekt ist auf i
next - Sprechst unde ber a- der Webseite &ffentlich -
ten zu | assen. si chtbar, es kann aber —_
noch kein Geld gesam
nmelt werden. Die Ini- ] S0 o
tiator*i nnen haben die -
Mbgl i chkeit, sich Feed- - ©°
back von Freunden oder
I nteressierten zu der 3. Fi nanzi erungsphase:
Proj ekt seite ei nzuhol en. Di e Projektidee wird auf
ver schi edenen Kanal en
unf angrei ch beworben, um
ndgl i chst viele Unter-
stiitzer*innen zu finden
und Gel d ei nzusanmel n.
Initiator*innen kénnen
zwei Fundi ngzi el e be-
stimen: Das 1. Funding-
. o ziel ist die M ndest-

4. Umset zung: -— A summe, die zur Unsetzung
Es gilt das ,Alles-oder- benoétigt wird. Das 2.

ni chts- Eri nzip*. qu . S0 Fundi ngzi el kann ein
gas Pr o] ikt (.er:‘ioldgrel L o o strat egi sches Ziel sein,
inanziert, wlr as H

Gel d ausgezahlt und die I E:ZS:; ZPreﬂJ ekt besser
I dee kann verwi rklicht ! '

werden. Die Unterstit- 3¢ o —c
zer*innen sol |l en Uber

den Projektbl og auf dem

Lauf enden gehal ten wer -

den. Wrd das Fundi ng-

ziel nicht erreicht,

erhalten die Unter-

stUtzer*innen ihr Celd

zur uck.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.startnext.com
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»Um aus der baulichen
Struktur des stcidtischen Le-
bensraums ein lebendiges
Gemeinwesen zu machen,
benétigt es ergénzend
Engagement und Kreativitét
seiner Bewohner*innen.«

HANNOVERMACHEN ist eine lokale Crowdresourcing-Plattform fiir Hannover. Auf der Plattform kénnen sich gemein-

wohlorientierte Projekte prdsentieren und um Unterstiitzung werben. Erwiinscht sind Projekte, die die Wohn- und Lebens-

welt vor Ort verbessern und einen gemeinsamen Nutzen stiften. Auf der Plattform kdnnen die Projekte finanziell oder mit

anderen Ressourcen unterstlitzt werden, etwa mit Know-how, Material, Rdumen oder durch lokale Netzwerke. Hannover-

Machen hilft den Projektinitiator*innen durch Qualifizierung, Coaching und Vernetzung bei der Konzeptentwicklung und

der Crowdfunding-Kampagne. Ziel von HannoverMachen ist es, das Blirgerengagement zu stérken, 6ffentlich sichtbar

zu machen und die oft schwierigen Rahmenbedingungen fiir die Umsetzung zivilgesellschaftlich initiierter Projekte zu

verbessern. Die Plattform ist eingebettet in ein Netzwerk aus Initiativen und Organisationen aus dem kulturellen und

soziokulturellen Bereich in Hannover.

INITIATOREN Blr ger biro St adt entwi ckl ung far
Bet ei | i gungskul tur e.V.

KOOPERATIONEN

GRUNDUNG 2016 gegriindet in Hannover

STATUS aktiv

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

kommunal finanziert

GESAMMELTE 13 Proj ekte
12 erfolgreich finanziert

IDEEN & ca. 40-50 Proj ekt beratungs-

PROJEKTE gespr ache

PROJEKT- Jani el - Ki ez:

BEISPIELE Organi sati on eines StraBenfes-
tes, das allein durch nachbar-
schaftliches Engagenent unge-
setzt wurde
Pl at zDa! :

Initiative far mehr Begegnung,
Bewegung und Teilhabe im offent-
I'i chen Raum

Ti cket Teil en:

Aufforderung zu Solidaritdt im
Bus- und Bahnverkehr durch das
Teilen von Tickets

SOCIAL-MEDIA- 1. 055 Fol | ower auf Facebook

PRASENZ

VOR-ORT

AKTIVITATEN
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VERFAHREN

1. Proj ekt anl egen:
Die Projektidee wird be-

schri eben, das Fundi ng-
ziel festgelegt, ein

Pi t ch- Vi deo gedreht,

Bi | der und Dankeschdns
hi nzugef lgt .

2. Beratung ei nhol en:

In ei nem ersten Bera-
tungsgesprach erhal -
ten die Initiator*innen
Feedback und Hilfestel -
I ung bei der Kanpag-
nen- Pl anung. Je nach
Bedarf konnen weitere
Ber at ungsgespr ache fol -
gen.

' pRe

- o

3. Fi nanzi er ungsphase:
Die Projektinitiator*in-
nen haben 45 Tage Zeit
fur di e Durchfihrung

4. Unset zung: = .- X o
Wrd das Projekt erfol g- &
reich finanziert, wird l

das Cel d ausgezahlt und ! P
di e Idee kann verwirk- © N

I'icht werden. Es gilt 4 !
das , Al |l es-oder - ni cht s-

Prinzip*, d.h. das Geld Oyg o J—

wird nur bei Erreichen
des M ni mal betrags aus-
gezahl t.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

i hrer Crowdfundi ng- Kam
pagne. Sie kodnnen dabei
zwei Fundi ngziele fur

di e Realisierung des
Proj ekts festlegen:
einen M ni mal betrag und
ei nen Opti mal bet rag.

www.hannovermachen.de
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Viele schaffen mehr

55

»Was einer nicht schafft, das
schaffen wir gemeinsam — nach
diesem Prinzip handeln die Ge-
nossenschaftsbanken. Daran an-
kniipfend wollen die VR Banken
mit ihren Crowdfunding-Platt-
formen soziale und gemeinniitzi-
ge Projekte unterstiitzen.«

VIELE SCHAFFEN MEHR ist das Dachportal der regionalen Crowdfunding-Plattformen der Bankengruppe Volksbanken
Raiffeisenbanken. Jede der knapp 1000 regionalen Volksbanken Raiffeisenbanken hat die Mdglichkeit, aus einem vorge-
gebenen Baukasten eine eigene Crowdfunding-Plattform mit individueller Domain einzurichten. Gemeinnttzige regionale
Initiativen, Vereine oder Organisationen kdnnen ihre Projekte auf der regionalen Crowdfunding-Plattform hochladen und
um Unterstltzung werben. Die Bankengruppe Volksbanken Raiffeisenbanken verfolgt mit ihrer Crowdfunding-Initiative
das Ziel, soziale und gemeinntitzige Projekte zu unterstiitzen und das soziale Engagement und den Zusammenhalt in der
Region zu starken. Die Banken beteiligen sich oftmals in Form eines ,,Co-Fundings® an der Finanzierung der Projekte. Die
Volksbanken Raiffeisenbanken waren 2013 die erste deutsche Bankengruppe, die mit einem eigenen Crowdfunding-Ange-

bot aktiv wurde.

%
{f&
N ©
N
& &
O O S
B e &
> > ¢
INITIATOREN Bundesver band Vol ksbanken B
Raiffeisenbanken und VR Networld PLATTFORM D D -
KOOPERATIONEN - AKTEUR
GRUNDUNG 2013 gegrindet in Bonn O
R
STATUS aktiv O & &S
> SN &
o K <
o*b o¢§ o*b
FINANZIERUNG selbstfinanziert o o o
DER PLATTFORM pLaTTrorM- [ Il [
TYP
) . & N
GESAMMELTE 4.773 Projekte auf allen regio- & &
IDEEN & nal en Pl attfornmen Q’%‘O o Qéo
& XS
N RN
PROJEKTE Unset zungsquote |iegt bei 90 % & \~\1/\al~\
é\$ e+%\$
PROJEKT- BrGicken- Konzert fur Menschen 82 02
mt Beeintrachtigung: Konzert- 0 NN
LIk E rei he baut nusikal i sche Bricke < &
zwi schen Menschen nit und ohne FOKUS I:l || O
Beei ntré&chti gung NG
O Q &
. S 2 &
Kl ettergertist fur den Spiel- &S S \c}\ o«
platz: in Rothenschirnbach hat \ef\ &(‘ N 9’0’
sich ein Verein gegrindet, um Qq{? & & é@(\ Kgf/
ei nen Spielplatz zu bauen o o © N
K K ) N 2
N N N o 4 O
Par ksonmer Chemi t z: \Q\O \Q\O \Q«O @;}’ 4;5'0\/ &
Dur chf Ghrung ei nes dreitéagi gen 6‘2"2} 6‘2"2’ éee, & ‘,63 é\z

Kul turfestivals i m Stadthal |l en- N

N S
par k WERKZEUGE [ ] I:l - H D

SOCIAL-MEDIA-
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Viele schaffen mehr
- o
VERFAHREN | f
1. Proj ekt einreichen: 2
(o

)
Genei nnit zi ge Ver ei ne
und I nstitutionen kénnen
i hr Proj ekt per Mil g |
bei der entsprechenden 0
Volksbank Raiffeisenbank

e

1
(o)

einrei chen. Erst nach .

ei ner Uberprifung wird o 55

das Projekt von der Bank 2. Rickmel dung & Prifung
auf der Plattform ver- durch di e Bank:
offentlicht. Nach weni gen Tagen fol gt

di e Riuckmel dung der
Bank, ob die |dee die
Vor ausset zungen fir ein

s

Crowdf undi ng auf der 4 o R ==
Plattformerfdllt und

di e Proj ekt einrei chenden 3. Startphase:

aner kannt genei nnit zi g Nach der Verdffentlichung
sind. Falls ja, wird das missen die Projektini-
Projekt verdffentlicht. tiator*innen innerhalb

von 14 Tagen ei ne vor her
definierte Anzahl an Fans
erreichen. Fan wird man
durch ,Li ken* des Pro-
jekts auf der Webseite.

2 Um;et zung: 4. Fi nanzi er ungsphase: pi¢ o

= @il eke ,,A!Ie_s-“ Wirde die erforderliche J:% .
N Anzahl an Fans erreicht, a
N begi nnt di e Fi nanzie- -

errei chF,.e'rhaIte.n die rungsphase. Die Ini-
Proj ektinitiator*innen

. . . Y :
di e Gel der und koénnen - & 20 :\/Ibi;?:a Izzin?n :;b?Ergrel —_
i eer el eltreiisie Zi el sume zu errei chen. o
rung begi nnen. Uber den ' e ' .
Bl og auf der Proj ekt - ‘o o
seite sollen sie die o N | -—— O
Communi ty tber den Pro- 7 H
jektfortschritt auf dem
Lauf enden hal t en. 14 o ==

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.viele-schaffen-mehr.de
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»Kickstarter bietet Kiinstler*in-
nen, Musiker*innen, Filme-
macher*innen, Designer*innen
und anderen kreativen Képfen
eine Plattform, um ihre Ideen
in die Wirklichkeit umsetzen zu
konnen.«

KICKSTARTER ist die weltweit gréBte Crowdfunding-Plattform fiir kreative Projekte. Kickstarter ist 2009 in den USA

gestartet und mittlerweile auch offen fiir Projekte aus Deutschland. Uber zehn Millionen Menschen aus allen Kontinenten

haben bereits ein Projekt auf Kickstarter unterstiitzt. Die Plattform bietet acht verschiedene thematische Kategorien an.

Jedes Projekt, das auf der Plattform starten will, muss zu einer Kategorie passen. Vor allem Filme, Spiele, Musik, Kunst-,

Design- oder Technologieprojekte werben auf der Plattform um finanzielle Untersttitzung. Projekte mit Stadtentwick-

lungsbezug finden sich nur indirekt auf der Webseite unter der Kategorie ,,Design® in den Unterkategorien ,,Architektur®

und ,,Kommunale Gestaltung®.

INITIATOREN Ei nzel per sonen
KOOPERATIONEN

GRUNDUNG 2009 gegrindet in New York
STATUS aktiv

FINANZIERUNG selbstfinanziert

5 % Provi si onsgebuhr bei erfol g-
rei chem Kanpagnenabschl uss

DER PLATTFORM

GESAMMELTE
IDEEN &
PROJEKTE

439. 880 Projekte
162.252 erfolgreich finanziert

PROJEKT-
BEISPIELE

+POOL:

Entwicklung eines Offentlichen
Schwimmbeckens mit gefiltertem
Wasser im East River in New York
Gty

Fl oating Gardens in the Chicago
Ri ver:

Renat uri erung des Chicago Rivers
durch schwi mende Garten entlang
des Fl usses
Distel imBeton - Freiraune fir
al l e (Finanzi erung

f ehl geschl agen) :

Hausprojekt fiir einen Offentli-
chen, kreativen und sel bstbe-
stimten Raumin ldstein

1. 555. 193 Fol | ower auf Facebook
243. 000 Abonnent*i nnen auf

| nst agram

1,06 Mo. Follower auf Twitter

SOCIAL-MEDIA-
PRASENZ

VOR-ORT
AKTIVITATEN
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VERFAHREN

1. Proj ekt anl egen:

Auf der Plattformw rd
eine Projektseite mt

ei nem Vi deo, ei ner
kurzen Beschrei bung,
Dankeschons fiir die fi-
nanzi el | e Unter st itzung
des Projekts sowi e dem
Budget und ei nem Zeit -
pl an angel egt .

— (o}

2. Fi nanzi er ung:

Die Projektinitiator*in-
nen sind angehal ten, on-
line und offline fiir die
Unt er st it zung i hres Pro-
jekts zu werben. Hierfir
bietet die Plattform
zahl rei che Ti pps und
Tools. Die Initiator*in-
nen haben nax. 60 Tage
Zeit, umihr Finanzie-
rungszi el zu erreichen.

[
Y,

\e

{ o ==

3. Unset zung:

Es gilt das ,Alles-
oder - ni cht s- Pri nzi p*.
Wrd das Fundi ngzi el
erreicht, erhalten die
Proj ektinitiator*innen
di e Gelder und kdénnen
mt der Projektrealisie-
rung begi nnen. Auf der
Plattformsollen sie die
Conmruni ty Uber den

Proj ekt bl og auf dem

Lauf enden halten und
tber den Projektfort-
schritt berichten.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.kickstarter.com
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Place2help

59

pIaceZheIp?

Crowdfunding Rhein-Main

»Wir méchten Projekte, die un-
sere Region lebenswerter und
zukunftsfdhiger machen — von
der Fassadenbegriinung iiber
innovative Mobilitétsangebote

bis hin zum Kinderspielplatz oder

Kulturevent — gemeinsam zum
Fliegen bringen.«

PLACEZ2HELP ist eine Metaplattform fiir Projekte aus der Rhein-Main-Region. Die Plattform biindelt Projekte verschie-

dener Crowdfunding-Plattformen (u.a. Startnext, Betterplace, Kickstarter) und schafft damit eine Ubersicht tiber Projekte

aus der Region. Projektinitiator*innen erhalten tiber place2help kostenfreie Sichtbarkeit in der Region. Zudem haben sie

die Méglichkeit, eine Kofinanzierung aus dem Regionalfonds zu erhalten, der von engagierten Unternehmen und einem

Férdernetzwerk finanziert wird. Hierflir miissen die Initiator*innen eine vorher definierte Anzahl an Fans tber die Platt-

form place2help sammeln. Uber das Eventformat Pitch&Network werden zudem Projektinitiator*innen, Férdernde und

Interessierte persénlich zusammengebracht. Place2help verfligt tiber ein umfangreiches Netzwerk mit tiber 40 Part-

ner*innen (u.a. Social Impact Lab Frankfurt, Umweltamt Wiesbaden, Bundesverband mittelsténdischer Unternehmen)

und wurde als Pilotprojekt der Nationalen Stadtentwicklungspolitik vom Bund geférdert.

INITIATOREN pl ace2hel p UG
KOOPERATIONEN Sparkasse, VRM Medi enhaus und
Mai nzer St adt wer ke
GRUNDUNG 2017 gegriindet in Mainz
STATUS aktiv
FINANZIERUNG selbstfinanziert
DER PLATTFORM
GESAMMELTE 39 Proj ekte
12 erfol grei ch aus dem Regi onal -
IDEEN & fonds kofinanziert
PROJEKTE
PROJEKT- Rest ekliche - Beste Kiche:
BEISPIELE Konmbi nati on aus Streetfood,
S Acht sankeit und kul turell em Aus-
tausch
Last enradl er Frankfurt:
3 Lastenrader zur kostenl osen
Ausl ei he auf Frankfurts StrafRen
Wl cone in! Studio:
Erwei t erung des Verei nshei ns
des Welconme in! Fulda e.V. als
offener Begegnungsraum und als
Vereinszentrale vielfaltiger In-
tegrati onsangebote und -aktionen
SOCIAL-MEDIA- 739 Fol | ower auf Facebook
PRKSENZ 224 Fol | ower auf Twitter
VOR-ORT Prasent ati on ausgewahl ter Pro-
AKTIVITATEN j ekte i m Rahnen des Fornats
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Place2help

VERFAHREN

N,
N

= o [=)

1. Proj ekt anl egen:
Auf der Plattform kénnen
Proj ekt e eingestel |t

wer den, di e auf anderen <, v P24 o
Cr owdf undi ng- Pl at t f or men s ° == 32
bereits erstellt wurden. 2. Fans sammel n: @

Vor Verdffentlichung er- Um ei ne Forderung aus :
fol gt eine Prifung durch dem Regi onal fonds zu er- — -
pl ace2hel p. hal ten, nuss das Proj ekt —
m ndestens 50 % des an- _—
gegebenen Fi nanzi er ungs- o
ziels sowi e ei ne vorher ! bE4

definierte Anzahl an Fans
gesamel t haben. Je nehr
Fans, desto hoher wrd
di e nbgliche Sumre aus
dem Regi onal f onds. Der
Zeitraumrichtet sich

S o

3. Forderung erhal ten:
Hat das Projekt die not-
wendi ge Anzahl an Fans
und mnd. 50 % der Ziel-

nach der urspringlichen summe erreicht, erhalt
Plattform das Projekt die Forde-
rung. Das Geld kann in
der Kanpagne ei ngepl ant
wer den. Uberw esen wird
es allerdings erst,
nachdem das Proj ekt
erfolgreich finanziert
4. Unset zung: o= P4 ° ist. Die weitere Finan-
Haben die Initiator*in- | & 2l @i Ung, '?Uft tber die
nen die Ziel summe er- . .~ ursprungl i che Crowdf un-
reicht, bekomen sie o ding-Plattform
den Zuschuss aus dem o \ |
Regi onal f onds ausgezahl t 7 H
und koénnen i hr Proj ekt
realisieren. Der Reali- P14 o —

si erungsfortschritt wird
ni cht auf place2hel p
dokumentiert.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.place2help.org
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»Sponsort verbindet die Power
der Menschen mit der Power der
Unternehmen vor Ort. CSR-MaB-
nahmen und Crowdfunding wer-
den damit sinnvoll und 6ffent-
lichkeitswirksam gebiindelt.«

SPONSORT ist eine regionale Cofunding-Plattform fiir Projekte aus der Rhein-Neckar-Region. Fiir Initiator*innen gibt es

zwei Modi, zwischen denen sie wéhlen kénnen: Neben dem reguldren Crowdfunding (Modus 1) férdert Sponsort gemein-

nitzige Projektstarts mit finanziellen Mitteln aus einem Crowdfonds, der von Stiftungen und Unternehmen unterstutzt

wird (Modus 2). Beim Cofunding missen die Initiator*innen nur 50 % des Finanzierungsbedarfs durch die Crowd decken.

Im Anschluss sucht Sponsort nach passenden Sponsoren, die die andere Halfte finanzieren. Ziel von Sponsort ist es, Pro-

jektinitiator*innen mit ortsanséssigen Unternehmen und Stiftungen zu verbinden. Firmen und andere Einrichtungen er-

halten damit die Méglichkeit, ihr soziales Engagement &ffentlichkeitswirksam und effizienter darzustellen. Zusatzlich gibt

es einen personalisierten Bereich auf Sponsort, mit dem Stddte und Kommunen Initiativen vor Ort finanziell unterstiitzen

kdnnen. Alle Projektinitiator*innen werden personlich bei der Umsetzung ihrer Idee und der Findung passender Geldgeber

vom Sponsort-Team vor Ort unterstiitzt.

INITIATOREN Sponsort e. V.
KOOPERATIONEN

GRUNDUNG 2015 gegrindet in Heidel berg
STATUS aktiv

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

selbstfinanziert; 8 % Provisions-
gebihr bei erfol grei chem Kanpag-
nenabschl uss

GESAMMELTE 45 Proj ekte
18 erfolgreich finanzierte
IDEEN & Proj ekt e
PROJEKTE
PROJEKT- Nachbar schaf t scaf é f ur
BEISPIELE Schl i er bach:
Eroffnung eines Nachbarschafts-
cafés als Treffpunkt zum Austau-
schen und Kennenl ernen
Mobi | es St udi erendenzi mer -
Col | egi um Acadeni cum
Eroffnung eines selbstverwalteten
St udi er endenwohnhei ns i m Rah-
nen der | BA Heidel berg , W ssen|
schafft | Stadt”
Suntime Festival:
Organi sation eines Festivals fur
Kunst, Yoga und Misi k
SOCIAL-MEDIA- 2.429 Fol | ower auf Facebook
PRASENZ 661 Abonnent*i nnen auf |nstagram
122 Fol | ower auf Twitter
VOR-ORT wochent | i che Crowdf undi ng- Spr ech-
AKTIVITATEN stunde fir Projekinitiator*innen

mt dem Team von Sponsort

&
<°
N Q
&L & &
O N S
{Q ® N
» > F
pLaTTEORM- I [] []
AKTEUR
&)
N
GRS
‘ N
< > Q
> SN &
& K Q
0@ o*é o*b
(@) (o) (o}
pLarTrorm- ] W []
TYP
) &)
0&\) 061'0
S S
) S
DRSNS
O
R
&y
NN
S o>
g NN
S S
FOKUS |:| - K
o Q o
N G &
& & \é\ %)
O S X § >
Q < & S %
> ¥ N Q& <
o & P
) S ¥ &L
& © o
() O < S
> ) > & oS N
& Q X & N ) A
\ ) \ > Ui O &
) @ & & o & &

&
WERKZEUGE [l I H B E ]

,o&}
R o(\'& .o‘\,& Q}Qfo\
\6“" 39\ sz}\ &
WIRKUNGS- ||
i ] O O



VERFAHREN Ent weder Qder

1. 1dee einreichen: P o
Proj ekt anl egen und M- ‘I% 3¢
dus auswahl en: regul a- @
res Crowdfunding (Mdus _
1) oder Cof unding far —_—
genei nnit zi ge Proj ekte —_
(Modus 2). —_
o
| pE4
o [o]
2a. Regul @res Crowdf un- 2b. Cof undi ng starten:
ding starten: Initiator*innen genein-
Proj ektinitiator*innen nit zi ger Proj ekt e haben
haben 30 bis 60 Tage 30 bis 60 Tage Zeit,
Zeit, um um finanzielle 50 % i hres Fi nanzierungs-
Unt er st it zung zu wer ben. ziels zu erreichen. Die
andere Hal fte uberni mt
der Crowdfonds. Sponsort
schl &gt Unt er nehnen und
3. Unset zung: Stiftungen die zu for-
Bei m regul &ren Crowd- dernden Projekte vor. Es
funding (2a) erhalten gibt fdr Initiator*innen
die Initiator*innen die keine Garantie fur eine
gesammel ten Gel der un- Unt er st it zung aus dem
abhangi g davon, ob sie Cr owdf onds.
di e Ziel summe erreicht
haben. Bei m Cof undi ng
(2b) erhalten sie die
Gel der nur im Erfol gs- - 3¢ [o)
fall. Andernfalls flieBen &
sie in den Crowdfonds, |
mt dem andere Projekte ' iS4
unterstutzt werden. Die o N
I nitiator*innen miissen |
ihren Projektfortschritt 4 '
nachwei sen. Di e Doku- ~v
nentation erfol gt aber & o =
ni cht auf der Plattform

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

www.sponsort.de
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PAD

durc

RCROWD

»Padercrowd ist ein Beitrag zur
Stdrkung des gemeinschaft-
lichen Engagements aus Biir-
ger- und Unternehmerschaft,
um die Region Paderborn noch
attraktiver und lebenswerter zu
machen.«

PADERCROWD ist die erste regionale Crowdfunding-Plattform. Die Plattform wurde als Metaportal aufgebaut, die aus

vier etablierten Crowdfunding-Plattformen (u.a. Startnext, Betterplace) die Paderborner Ideen filtert und auf der Pader-

crowd-Plattform biindelt. Die Wirtschaftsférderung bietet Projektinitiator*innen ein persénliches Beratungsgesprdch an.

Die Initiator*innen stellen ihr Projekt auf eine der vier Plattformen. Die Daten werden automatisch von Padercrowd tber-

nommen. Biirger*innen kénnen auf der Plattform Projekte aus der Region einsehen und unterstiitzen. Ziel von Padercrowd

ist es, guten und lokalen (Geschdfts-)ldeen bei der Finanzierung unter die Arme zu greifen, indem ihre Sichtbarkeit in der

Region erhoht wird. Neben dem Crowdfunding gibt es noch die Mdglichkeit, eigene Ideen auf die Plattform zu stellen,

die man nicht selbst weiterverfolgen méchte. Die Idee kann dann auf der Plattform diskutiert werden und vielleicht findet

sich ein Pate bzw. eine Patin, die daraus ein eigenes Crowdfundingprojekt macht. Padercrowd wurde von 2013 bis 2015

als Pilotprojekt der Nationalen Stadtentwicklungspolitik geférdert. Nach Ende der Férderzeit ist die Plattform aufgrund

fehlender Anschlussfinanzierung geschlossen worden.

INITIATOREN W rt schaf t sf 6r der ungsgesel | -
schaft Paderborn mbH
KOOPERATIONEN
Spar kasse Pader bor n- Det nol d
GRUNDUNG 2014 gegriindet in Paderborn
STATUS geschl ossen

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

teilgefordert

GESAMMELTE 23 Proj ekte

IDEEN & 7 erfolgreich ungeset zt

PROJEKTE

PROJEKT- Frei f unker Pader born:

BEISPIELE fachendeckendes freies WLAN in
Pader bor n
Ausgabe von Haustierfutter (ana-
log zur ,Tafel“)
Portrait-Aktionstag far Fllcht-
linge

SOCIAL-MEDIA-

PRASENZ

VOR-ORT

AKTIVITATEN

PLATTFORM-
AKTEUR

PLATTFORM-
TYP

FOKUS

WERKZEUGE
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VERFAHREN

1. Beratung ei nhol en:

Das Pader cr owd- Team ber at
die Initiator*innen zu

al l en rel evanten Thenen,
u.a. zur Wahl der richti-
gen Crowdfundi ng-Pl att -
form zur Vorbereitung
und Dur chf ithrung ei ner
Kanpagne oder vernet zt
sie mt Institutionen und
Mil tiplikatoren vor Ot,
di e das Projekt unter-

st it zen kdnnen.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

(o) Ne o —

Y ==

2. Proj ektseite anl egen
und Kanpagne dur chf th-
ren:

Die Initiator*in-

nen | egen i hr Projekt
auf einer der Crowd-
fundi ng- Pl att f or nen

an, mt denen Pader -
crowd kooperiert. Die
Cr owdf undi ng- Kanpagne
wird gemaR der Richt-
linien der jeweiligen
Cr owdf undi ng- Pl att -
form dur chgef thrt.

Uber die Schnittstel -

| e der entsprechenden
Cr owdf undi ng- Pl at t f orm
erschei nen di e Projekte
aut onati sch auf der Pa-
dercrowd- Sei t e.

= o [=]

. (%4
> (o) PN ——

3. Kormuni kat i on und O -
fentlichkeitsarbeit:

Das Pader cr owd- Team be-
Wi rbt einzel ne Crowd-
fundi ng- Pr oj ekt e Uber
ihre Kanale (u.a. auf
der Facebook- Seite) und
betrei bt zuséatzlich O -
fentlichkeitsarbeit und
Partnerpflege fiir die
Plattform

www.padercrowd.de

o4
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»ioby steht fiir gegenseitige Fiir-
sorge, Biirgerbeteiligung und

das Vertrauen, dass die Bewoh-
ner*innen am besten wissen, was
gut fiir ihre Nachbarschaft ist.«

IOBY ist eine der dltesten Crowdresourcing-Plattformen fiir urbane Nachbarschaftsprojekte in US-amerikanischen

Stadten. Die Seite bietet neben der Finanzierung von Projekten mittels Crowdfunding die Méglichkeit, ein Unterstlitzungs-

netzwerk aufzubauen, sich liber Sachspenden und persénliches Engagement zu involvieren oder Projekte durch fachliche

Beratung zu unterstiitzen. Der Schwerpunkt der Plattform liegt auf Nachbarschaftsprojekten. Ob Gemeinschaftsgarten,

Nachbarschaftsfeste, 6ffentliche Kunstaktionen oder die Verbesserung der Fahrradinfrastruktur — alle, die Ideen zur

Verbesserung der eigenen Nachbarschaft haben, kénnen Projekte auf die Plattform stellen. Die Projektinitiator*innen

werden vor und wahrend der Kampagne intensiv vom ioby-Team beraten und begleitet. Die Plattform verfligt zudem tiber

ein Netzwerk an Expert*innen aus diversen Bereichen, die beispielsweise bei der Konkretisierung von Planungen oder bei

Genehmigungsverfahren unterstiitzen. loby verféhrt nach dem spendenbasierten Crowdfunding-Modell. Unterstiitzer*in-

nen erhalten keine konkrete Gegenleistung, sondern profitieren von der Umsetzung des Projekts in ihrem unmittelbaren

Lebensumfeld.

INITIATOREN Ei nzel per son
KOOPERATIONEN

GRUNDUNG 2009 gegrundet in New York
STATUS aktiv

FINANZIERUNG selbstfinanziert

DER PLATTFORM

Pauschal gebiihr von 35 $, wenn ein
Projekt mit nehr 1.000 $ unter-
stutzt wird

GESAMMELTE 1.969 Projekte

IDEEN & tber 6 Mo. $ Fundi ngsunme

PROJEKTE k. A. Uber Erfol gsquote

PROJEKT- Staten Island's Greenbelt:

BEISPIELE Vi t er ent wi ckl ung, Schutz und
Erhalt des H gh Rock Parks im
Nat urgebi et in Staten Island NY
Hei ghts Li ne
Prototyp fir eine Pronenade auf
der historischen National Street
in Menphis fiur Radfahrer*innen
und FuBgénger *i nnen
Bal eiy Park - Phase 1
Entwicklung einer Brachfldche zu
ei nem Park unter Beteiligung der
| okal en Community in Detroit

SOS:IAL-MEDIA- 9. 153 Fol | ower auf Facebook

PRASENZ 1.515 Abonnent *i nnen auf |nstagram
5.359 Fol  ower auf Twitter

VOR-ORT

AKTIVITATEN
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VERFAHREN
1. Proj ekti dee
ei nrei chen:
Di e Projektidee nuss
noch ni cht konkret sein,

eine erste |deenskizze
reicht fir den Erstkon-
takt. Die Idee wird uber
ei n Ei ngabef ornul ar auf
der Webseite an das io-
by- Team wei tergel ei tet.

N,
A

o
5. Unmset zung: S= - i °
ioby verfolgt eine ,fle- a
xible finish policy”. Das ! .
bedeutet, egal ob die o0
Zi el summe erreicht wiurde © N |
oder nicht, die Projekt- Z '
initiator*innen erhalten
auf jeden Fall die ge- K (o)

2. Ber atung ei nhol en:

Die Initiator*innen wer-
den vor und wahrend der
Kanpagne i ntensiv durch
einen ,Leader Success
Strategist“ begleitet.
Fir Fachfragen steht
zudem ei n Expert*in-
nen- Pool zur Verfigung
und die Initiator*innen
erhalten ein speziell
auf di e Bedirfni sse der
Kanpagne zugeschnittenes

» Fundr ai si ng- Tool ki t “.

—— O

samrel ten Gel der.

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

4. Fi nanzi er ungsphase:
Die Projektinitiator*in-
nen | egen den Kanpag-
nen- Zei t raum sel bst
fest. Enpfohlen werden
sechs bis acht Wchen.
Zusatzlich bietet ioby

ver schi edene t hemati sche

Mat chi ng Fund- Pr ogr amme
an, mt denen sich die
Spendenbet r &ge ver dop-
pel n | assen. Hi erbei
kooperiert ioby mt |o-
kal en Partner*innen.

—- °E] ¢

DE¢ (o} R ==
3. Kanpagne vor bereiten:
Di e Projektseite besteht
aus ei ner Proj ekt be-
schrei bung, Fotos oder
sonstigen Visualisierun-
gen (ein Video ist frei-
willig), der Zelsum

me sowi e detaillierten
Angaben dar tber, wof Ur
di e Spendengel der ein-
geset zt werden. Dar lber
hi naus koénnen uber die
Plattformfreiwlli-

ge Hel fer*innen fiur das
Proj ekt gesucht werden.

66



67

»Spacehive will es den Menschen
leicht machen, ihr lokales Um-
feld zu verbessern. Die Plattform
bringt Menschen, Unternehmen,
Verwaltungen und Stiftungen
zusammen, um gemeinsam Pro-
jekte zu finanzieren, die vor Ort
gewollt sind. «

SPACEHIVE ist eine in GroBbritannien anséssige Crowdfunding-Plattform fiir Projekte mit einem Schwerpunkt auf dem

offentlichen Raum im gesamten Vereinten Kénigreich. Die Projekte, die tiber Spacehive finanziert werden, missen fiir die

Offentlichkeit zuganglich sein und einen Nutzen fiir die Gemeinschaft haben. Fiir eine finanzielle Unterstiitzung erhalten

die Funder keine materielle oder monetdre Gegenleistung, sie sollen vielmehr von der Umsetzung des Projekts profitieren.

Spacehive bietet durch Programme mit lokalen Beh&rden eine detaillierte Beratung und Untersttitzung flir Projektgeber

zur Erstellung und Durchfiihrung ihrer Kampagne an. Die kooperierenden lokalen Behérden kénnen das Projekt vor Beginn

der Kampagne Uberpriifen, um sicherzustellen, dass die Genehmigungen vorliegen und die Kosten korrekt sind. Eine

Besonderheit der Plattform sind die sogenannten Movements, in denen Projekte eines thematischen Bereichs oder einer

geografischen Region gesammelt und auf der Plattform tGbergeordnet verwaltet werden, wie z.B. ,Crowdfund

London® oder die ,West Sussex Crowd®. Bei den meisten Movements sind &ffentliche Akteure involviert, die eine Kofinan-

zierung fiir Projekte anbieten.

INITIATOREN Ei nzel per son
KOOPERATIONEN

GRUNDUNG 2011 gegriindet in London
STATUS aktiv

FINANZIERUNG selbstfinanziert;

5 % Provi si onsgebuhr bei erfol g-
rei chem Kanpagnenabschl uss, Part -
ner - Pr ogr amme

DER PLATTFORM

GESAMMELTE 2.088 Projekte
52 % Erfol gsquote

IDEEN & tUber 13 Mo. £ Fundi ngsunme

PROJEKTE

PROJEKT- The Peckham Coal Line urban

BEISPIELE Par k:

S ur baner Park auf der Hochebene

der ehenuligen und ungenut zten
Kohl egl ei se
Wl | Street Market:
Schaffung eines Community-Marktes
fur Street-Food, Events und Wi -
terem zur StraBenaufwertung
The Flyover Liverpool:
Transformation ei ner ungenutzten
Ver kehr sbricke in eine urbane
Par kl andschaf t

SOCIAL-MEDIA- 2.511 Fol | ower auf Facebook

A 660 Abonnent *i nnen auf | nstagram

it 8.396 Follower auf Twitter

VOR-ORT wor kshops

AKTIVITATEN
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VERFAHREN

1. Proj ekt anl egen:

Di e Projektidee wird

mt Beschrei bung, MR-
nahmenpl an, Vi suali si e-
rung, Kontaktdaten sow e
Angaben uber nbgliche
bendti gt e Genehni gungen
(z.B. zur Nutzung von
Raunen, Fl achen etc.)
und Kosten hochgel aden.

2. Feedback ei nhol en:

In einer ersten Phase

wi rd ei ne Riucknel dung
fur das Projekt durch

Li kes und Konment are ge-
sammel t. Dar auf hin kann
das Proj ekt Uberarbeitet
und fur das Crowdfunding
verifiziert werden.

5. Unset zung: o= PR o
Es gilt das ,Alles-oder- &
ni chts-Prinzip“. Wrd ! .
das Projekt erfolgreich oS
finanziert, wird das Geld O N I
ausgezahlt und die |dee 7 i
kann verw rklicht wer-

den. pie o =3

EINDRUCKE VON DER PLATTFORM

4. Sammel n zuséat zl i cher
Gel der von Spacehi ve-
Par t ner n:

Zuséat zl i ch zu den Spen-
den der Community, |o-
kal er Unternehmen oder
ei nzel nen Sponsor *i nnen
konnen Gelder von offizi-
el | en Spacehi ve-Partnern
ver geben wer den.

! p2e
-—— O0

3. Fi nanzi er ungsphase:
Die Projekte | egen eine
Kanpagnenfrist fest,

nor mal erwei se zw schen
10 und 12 Wochen.

Wenn ein Projekt sein
Ziel vorzeitig erreicht,
kann es bis zum Stichtag
wei tere Gel der sammel n.

www.spacehive.com
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Erlduterungen

INITIATOREN

KOOPERATIONEN

Di e Bandbreite der Plattfor-
mengr inder *i nnen rei cht von
Ei nzel per sonen Uber organi -
sierte G uppen, Vereine oder
Ver bande, Unternehnen bis hin
zu kommunal en Akt euren.

Genei nt sind verbindliche
Kooper at i onspart ner schaf -

ten (und nicht infornelle
Net zwer ke), die mt bestinmm
ten Leistungen die Plattform
unt er st Gt zen.

GRUNDUNG

STATUS

Das Jahr, indemdie Plattform
onl i ne gegangen i st.

Der Status gi bt Auskunft da-
riber, ob die Plattform der-
zeit aktiv ist, pausiert oder
bereits geschl ossen i st.

FINANZIERUNG
DER PLATTFORM

Pl attformen kénnen sich sel bst
finanzieren (ggf. auch durch
Sponsoring und Spenden), aus
kommunalen Geldern finanziert
wer den oder eine Forderung
erhalten (z.B. Uber Bundes-
progranme) .

GESAMMELTE
IDEEN &
PROJEKTE

Anzahl der bereits gesamel -
ten | deen und Projekte auf
der Plattform Wenn ndglich,
wi rd zudem angegeben, wi e
viele Projekte davon erfol g-
reich finanziert bzw. umge-
setzt wurden.

PROJEKT-
BEISPIELE

Bis zu drei |deen- bzw. Pro-
j ekt bei spi el e geben ei nen
Einblick in das inhaltliche
Spektrum der Plattform

SOCIAL-MEDIA-
PRASENZ

Darstel | ung der Soci al - Me-

di a- Kanal e, auf denen die

Pl attform prasent ist, sow e
Angabe der jeweiligen Anzahl
der Nutzer*innen.

VOR-ORT
AKTIVITATEN

Darstel |l ung der Vor-Ot- For-
mate, die zusatzlich zur
Plattform fir Austausch, Ver-
net zung und | nformation ange-
bot en wer den.

PLATTFORM-
AKTEUR

Hi nter den Plattfornmen stehen
drei unterschiedliche Akteurs-
typen: zivilgesellschaftliche
(Vereine, Initiativen, Stif-
tungen, NGOs etc.), Okonomi -
sche (Akteure, die wirtschaft-
Iiche Transakti onen tatigen)
und kommunal e Akt eure.

VERFAHREN
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Dargestellt wird der Prozess
vom Ei nrei chen der |dee bzw.
des Projekts bis zum Errei -
chen des Ziels, das durch die
Pl attform ernbglicht wrd.

PLATTFORM-

TYP =
]

L]

Es werden drei Typen unterschi eden:

1. Crowdsour ci ng
| deenpl att fornen, die das Wssen der
Vi el en nut zen.

2. Cr owdf undi ng

Plattfornen, die die (Teil-)Fi nanzie-
rung von Projekten durch viele einzel ne
Unt er st it zer *i nnen erndgl i chen.

3. Crowdr esour ci ng

Plattfornen, die die Ressourcen der
Vielen nutzen, um Projekte zu realisie-
ren. Das konnen neben der finanziellen
Unt er st it zung u. a. Know how, Zeit- oder
Sachspenden sei n.

FOKUS

Unt erschi eden wird zw schen Pl attfornen,
di e einen expliziten Stadtentw ckl ungsbe-
zug haben, und solchen, die ein breiteres
Spektrum an Thenmen abdecken. Ein expli zi-
ter Stadtentw cklungsbezug ist nicht nur
bei baul i chen Proj ekten gegeben, sondern
auch dann, wenn es sich um Projekte mt
sozi al raum i cher Ausrichtung handel t

(z.B. ein Geneinschaftsgarten oder ein
Nachbar schaft sfest).

WERKZEUGE

O O o o

[]

[]

[

Je nach Plattform stehen den User*innen
ver schi edene \W\erkzeuge fur die Reali -
sierung ihrer Ideen und Projekte zur
Ver f iigung:

| deen/ Proj ekt e posten
Ei nen ei genen Beitrag auf eine Plattform
stell en.

| deen/ Proj ekt e bewerten
Bei trdge bewerten bzw. dariber abstinmmen.

| deen/ Proj ekte weiterentw ckel n
Best ehende Beitrage kol | aborativ, also
genei nsam wei t er ent wi ckel n.

Aust ausch

Kommuni kat i onsndgl i chkeit zw schen Pro-
jektinitiator*innen und der Conmmunity.
Das kann u.a. uber einen Chat, Kommentare
oder uber E-Mail erfolgen.

Fi nanzi el | e Unt er st it zung
Proj ekte durch ei nen nonet &ren Beitrag
unt er st it zen.

Ver net zen

Di e Miglichkeit, ein Netzwerk an Unter-
st Ut zer *i nnen auf zubauen, Sachspenden
oder personliches Engagenment einzubrin-
gen.

Ber at ung
Ber at ungsl ei stungen, die durch die Platt-
formbetrei ber*i nnen erfol gen.

WIRKUNGS-

RADIUS

Die Plattform kann | okal, regional, na-
tional oder international ausgerichtet
sein.











